
 



1. Перечень учебных дисциплин (модулей) согласно учебному плану 

по направлению подготовки магистратуры 42.04.01 Реклама и связи с общественностью 

Стратегические коммуникации 

 

 

Индекс 

дисциплины/ 

практики/НИР 

Наименование дисциплины/практики/НИР 

Б1.О.01 Методология научных исследований  

Б1.О.02 Межкультурная коммуникация в профессиональной сфере  

Б1.О.03 Управление научно-исследовательской и инновационной деятельностью 

Б1.О.04 Иностранный язык в научной сфере  

 

Б1.О.05  Менеджмент  

Б1.О.06 Иностранный язык в профессиональной коммуникации  

Б1.О.07 Теория и практика стратегических коммуникаций  

Б1.О.08 Организация командной работы и лидерство  

Б1.О.09 Управление коммуникационными проектами  

Б1.О.10 

 

Междисциплинарный курсовой проект по стратегическим 

коммуникациям  

Б1.О.11 История публичных коммуникаций  

Б1.О.12 Брендинг и медиаисследования в стратегических коммуникациях   

Б1.О.13 Цифровые технологии в рекламе и связях с общественностью  

Б1.О.14 Управление коммуникационным предприятием/отделом  

Б1.О.15 Современная медиаиндустрия  

Б1.О.16 Разработка и продвижение контента  

Б1.О.17 Разработка и реализация коммуникационной стратегии  

Б1.О.18 Корпоративная культура  

Б1.В.01 Методология исследований в стратегических коммуникациях  

Б1.В.02 Интернет-копирайтинг  

Б1.В.03 Имиджеология  

Б1.В.04 Методика преподавания рекламы и связей с общественностью  

Б1.В.ДВ.01.01 Социально-экономические и экологические риски в Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02 Актуальные проблемы циркумполярного мира  

Б1.В.ДВ.02.01 Политическая карта мира и этноконфликтология   

Б1.В.ДВ.02.02 Культурная антропология   

Б1.В.ДВ.03.01 Психология  

Б1.В.ДВ.03.02 Педагогика  

Б1.В.ДВ.04.01 Профессиональное деловое общение  

Б1.В.ДВ.04.02 Правовое и этическое регулирование стратегических коммуникаций  

Б2.О.01(Н) Производственная научно-исследовательская работа  

Б2.О.02(П) Производственная профессионально-творческая  практика  

Б2.О.03(П) Производственная научно-исследовательская практика  

Б2.О.04(П) Производственная педагогическая практика  

Б2.О.05(П) Преддипломная практика  

Б3.01 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной 

работы  

 

 



2 Аннотации рабочих программ дисциплин ОП по направлению подготовки магистратуры 

42.04.01. Реклама и связи с общественностью. Стратегические коммуникации 



1. АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.0.01. МЕТОДОЛОГИЯ НАУЧНЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ 

Трудоемкость  2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание:  подготовка магистрантов к проведению 

научно -иссследовательской работы. 

Задачами дисциплины является изучение понятийного аппарата дисциплины, 

основных теоретических положений и методов, формирование умений и привитие 

навыков применения теоретических знаний для решения практических, 

профессиональных и/или прикладных задач. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименование 

категории 

(группы) 

компетенций 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине 

Оценочные 

средства 

УК УК-1 Способен 

осуществлять 

критический 

анализ проблемных 

ситуаций на основе 

системного 

подхода, 

вырабатывать 

стратегию 

действий 

Знать: 

- особенности 

научного познания, 

его уровни и формы. 

- последовательность 

ведения научных 

исследований. 

Уметь: 

- работать с 

научной 

информацией. 

  

- оформлять 

результаты научно-

исследовательской 

работы в 

законченной форме 

 

Владеть: 

- навыками 

рационального 

планирования 

научных 

исследований. 

- навыками 

совершенствования и 

развития своего 

научного потенциала 

и изменения 

научного и научно-

производственного 

Знает основные 

методологические 

и 

мировоззренческие, 

социальные и 

этические 

проблемы, 

возникающие в 

науке и технике на 

современном этапе 

развития. 

Способен 

определять место и 

роль науки в 

развитии 

цивилизации, 

ценность научной 

рациональности и 

ее исторических 

типов. 

Способен в 

большинстве 

случаев обобщать, 

анализировать, 

систематизировать 

и оценивать 

результаты, 

полученных 

отечественными и 

зарубежными 

исследователями 

Конспект 

лекций 

магистранта 

Презентация 

Конспект 

дополнительных 

материалов 

Собеседование 

Реферат 

зачет 



профиля своей 

профессиональной 

деятельности. 

 

-  

на современном 

этапе развития 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ОПК ОПК-1 Способен 

создавать 

востребованные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты и 

(или) 

медиапродукты, и 

(или) 

коммуникационные 

продукты в 

соответствии с 

нормами русского 

и иностранного 

языков, 

особенностями 

иных знаковых 

систем 

Знать: 

- принципы и 

способы построения 

рассуждений и 

высказываний. 

Уметь: 

- представлять и 

докладывать 

результаты научных 

исследований. 

Владеть: 

- навыками 

поиска и анализа 

научных данных из 

разных источников. 

 

Знает основы 

организации 

научно- 

исследовательской 

деятельности, 

критерии ее 

эффективности. 

Способен 

формировать 

понятия и давать 

определения для 

типичных 

ситуаций. 

Способен 

приобретать и 

использовать при 

организации 

научно-

исследовательских 

работ 

Конспект 

лекций 

магистранта 

Презентация 

Конспект 

дополнительных 

материалов 

Собеседование 

Реферат 

зачет 

ПК ПК-3. Способен 

ставить задачи 

исследования, 

выбирать методы 

экспериментальной 

работы, 

интегрировать 

знания, 

формировать 

суждения, 

аргументировать 

выдвижение новых 

идей, 

прогнозировать 

тенденции 

развития 

социальных 

коммуникаций? и 

применять 

накопленные 

Знать: 

-

 классификаци

ю методов научного 

исследования. 

- структуру научно-

исследовательского 

аппарата 

диссертации, 

- методы 

прогнозирования 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций, 

 

Уметь: 

- выбирать 

методы проведения 

научных 

исследований. 

Знает основные 

особенности 

научного познания, 

его уровни и 

формы. 

Способен работать 

с научной 

информацией в 

типичных 

ситуациях. 

Способен в 

большинстве 

случаев 

совершенствовать 

и развивать свой 

научный потенциал 

и изменять 

научный и научно-

производственный 

профиль своей 

Конспект 

лекций 

магистранта 

Презентация 

Конспект 

дополнительных 

материалов 

Собеседование 

Реферат 

зачет 



знания в написании 

научно-

исследовательских 

работах, включая 

магистерские, 

кандидатские и 

докторские 

диссертации. 

- формулировать 

цели и задачи 

исследования,  

- определять методы 

экспериментальной 

работы в научно-

исследовательских 

проектах,  

- аргументировать 

новые идеи в 

диссертации, 

- использовать 

результаты прогноза 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций в 

научно-

исследовательских 

работах. 

 

Владеть: 

- навыками 

проведения научных 

исследований в 

предметной сфере. 

 

- навыками 

разработки 

структуры научно-

исследовательского 

аппарата диссертации 

 

- навыками 

применения 

методологических 

концепций в 

самостоятельных 

научных 

исследованиях. 

 

 

 

профессиональной 

деятельности. 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 



Б1.0.01 Методология 

научных 

исследований 

1 Б1.0.03. Управление 

научной  и 

инновационной 

деятельсностью 

Б1.В.01. 

Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях 

Б2.0.05. 

Предидпломная 

практика 

 

1.4. Язык преподавания:русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.0.01. Методология научных 

исследований 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
1
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14 7 

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14 7 

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

42 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
1
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



. АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б.1.О.02. Межкультурная коммуникация в профессиональной сфере 

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: знание проблематики межкультурной коммуникации, еѐ природы;  

формирование основ коммуникативной компетентности будущих специалистов в сфере 

межкультурных коммуникаций, подготовка их к профессиональной деятельности в 

условиях поликультурной среды. 

Краткое содержание дисциплины: Теоретические основы межкультурной 

коммуникации.  

Возникновение и развитие межкультурной коммуникации. Вербальные и невербальные 

составляющие межкультурной коммуникации. Проблема восприятия и понимания в 

межкультурной коммуникации. Конфликт в процессах межкультурной коммуникации. 

Межкультурные коммуникации в профессиональной деятельности. Специфика PR-

деятельности в сфере внутренних коммуникаций организаций Арктического региона. 

Особенности PR-деятельности в сфере внешних коммуникаций организаций. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 
Наиме

нован

ие 

катего

рии 

компе

тенци

й 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы 

(код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оценочн

ые 

средства 

Унив

ерсал

ьные 

комп

етенц

ии 

УК-5: 

Способен 

анализировать 

и учитывать 

разнообразие 

культур в 

процессе 

межкультурног

о 

взаимодействи

я 

5.1. Демонстрирует 

уважительное отношение 

к историческому 

наследию и 

социокультурным 

традициям в 

профессиональном 

взаимодействии 

5.2. Анализиует  

социально значимые 

проблемы, явления и 

социокультурные 

процессы 

5.3. Обосновывает  

выбор ценностных 

ориентиров, формирует 

и отстаивает 

гражданскую позицию 

5.4. Толерантно и 

конструктивно 

выстраивает 

взаимодействие в 

коллективе с учетом 

Знать:  

- научные подходы в сфере 

межкультурного 

взаимодействия; 

- специфику 

социокультурных 

процессов Арктического 

региона в 

профессиональной сфере; 

- национально-

региональные, 

этнокультурные 

религиозные особенности 

субъектов РФ при решении 

профессиональных задач; 

Уметь: 

- анализировать 

особенности 

социокультурного 

взаимодействия в 

профессиональной 

деятельности; 

- внедрять опыт 

Тесты  



национальных и 

социокультурных 

особенностей с целью 

успешного выполнения 

профессиональных задач 

и создания условий для 

социальной интеграции 

традиционно-

инновационной 

деятельности в 

профессиональной сфере; 

Владеть: 

- приемами и средствами 

создания поликультурной 

среды для межкультурного 

взаимодействия в ходе 

решения 

профессиональных задач. 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б.1.О.02. Межкультурная 

коммуникация в 

профессиональной 

сфере 

  2 Б.1.О.15. 

Современная 

медиаиндустрия  

Б.1.О.08. Организация 

командной работы и 

лидерства  

Б.1.О.14. Управление 

коммуникационным 

предприятием/отделом  

Б.1.О.18. 

Корпоративная 

культура, 

Б1.В.ДВ.04.01. 

Профессиональное 

деловое общение  

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 
Б1.В.ДВ.05.02.  

Межкультурная коммуникация в 

Арктическом регионе (сеть СВФУ) 

 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
2
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

42 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           

 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.03 Управление научно-исследовательской и инновационной деятельностью 

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения дисциплины: является формирование мировоззренческих 

компетенций  в области научной и образовательной деятельности. 

Краткое содержание дисциплины: Современный этап общественного развития. 

Инновации и современный мир. Наука как социокультурный феномен. Современные 

проблемы познания в науке. Основные направления развития социально-гуманитарных 

наук. Современные   парадигмы науки и образования. основы современной методологии 

науки и методы научного познания. Современные ситуации инновационного развития и 

проблемы образования. Модернизация профессионального образования. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

Системное 

и 

критическ

ое 

мышление 

УК-1 Способен 

осуществлять 

критический 

анализ 

проблемных 

ситуаций на 

основе 

системного 

подхода, 

вырабатывать 

стратегию 

действий 

УК 1.1 

Анализирует 

проблемную 

ситуацию как 

систему, выявляя ее 

составляющие и 

связи между ними 

УК 1.2 Определяет 

необходимую 

информацию для 

решения 

проблемной 

ситуации и 

проектирует 

процессы по их 

устранению 

УК-1.4 Критически 

оценивает 

надежность 

источников 

информации, 

работает с 

противоречивой 

информацией из 

разных источников 

УК 1.5 Строит 

сценарии 

реализации 

Знать 

специфику научного 

мышления и научной 

рациональности, 

критерии научности; 

основные единицы 

философско-

методологического 

анализа науки, 

специфику их 

применения в 

конкретных областях 

научного знания; 

строение научного 

знания, уровни, 

механизмы и формы его 

развития; методы 

научного исследования. 

Уметь 

анализировать 

проблемную ситуацию, 

выделяя ее базовые 

составляющие и связи 

между ними; отличать 

научные исследования 

от ненаучных; 

обосновать выбор темы 

исследования, 

Глоссарий 

Научный 

доклад  



стратегии, 

определяя 

возможные риски и 

предлагая пути их 

устранения 

критически оценивать 

место выбранной 

проблематики в 

предметном 

исследовательском 

пространстве; 

критически 

анализировать научные 

тексты и выступления, 

выявлять содержащуюся 

в них неявную 

информацию; 

выстраивать, 

реконструировать и 

оценивать научную 

аргументацию; 

оценивать возможные 

последствия и риски 

принятых решений; 

вырабатывать стратегию 

действий, принимать 

рациональные решения 

для ее реализации 

Владеть 

методиками постановки 

цели, определения 

способов ее достижения, 

разработки стратегии 

действий; методиками 

критического анализа 

информации для 

повышения 

эффективности процесса 

принятия решений; 

приемами ведения 

дискуссии и полемики, 

навыками 

аргументированного 

изложения собственной 

точки зрения с  

использованием 

системных и 

междисциплинарных 

подходов; методами 

оценки последствий и 

рисков принятых 

решений и определения 

путей их устранения 

Разработка 

и 

реализация 

проектов 

УК-2 Способен 

управлять 

проектом на 

всех этапах его 

УК-2.1 

Формулирует на 

основе 

поставленной 

Знать 

функциональные 

области управления 

проектами; 

Научный 

проект 



жизненного 

цикла 

проблемы 

проектную задачу и 

способ ее решения 

через реализацию 

проектного 

управления 

УК-2.2 

Разрабатывает 

концепцию проекта 

в рамках 

обозначенной 

проблемы: 

формулирует цель, 

задачи, 

обосновывает 

актуальность, 

значимость, 

ожидаемые 

результаты 

УК-2.3 Предлагает 

и обосновывает 

способы решения 

поставленных 

управленческих 

задач. 

УК-2.5 

Разрабатывает план 

реализации проекта 

с учетом 

возможных 

правовых, 

региональных, 

социально-

экономических 

рисков реализации 

и возможностей их 

устранения, 

планирует 

необходимые 

ресурсы; 

УК-2.6 Управляет 

командой, 

коммуникациями 

проекта на всех 

этапах его 

жизненного цикла; 

УК-2.7 Анализрует 

риски проекта, 

управляет ими в 

рамках имеющихся 

ресурсов; 

УК-2.8 Завершает 

методологию 

управления проектами; 

методы разработки и 

реализации проектов в 

профессиональной 

деятельности; этапы 

жизненного цикла, 

разработки и реализации 

проекта; об актуальных  

проблемах, 

приоритетных задачах  

развития северных и 

арктических территорий 

РФ. 

Уметь 

разрабатывать 

концепцию проекта в 

рамках обозначенной 

профессиональной 

проблемы; ставить цель 

и формулировать 

задачи, связанные с 

подготовкой и 

реализацией проекта; 

разрабатывать проект 

(портфель проектов) с 

учетом анализа рисков 

его реализации, 

определять целевые 

этапы, основные 

направления и 

результаты работ 

участников проекта; 

управлять проектом 

(портфелем проектов) на 

всех этапах жизненного 

цикла с учетом 

требований правовых 

норм, имеющихся 

изменений в проекте, 

зон отвестсвенности 

участников проекта; 

организовывать работу 

команды по реализации 

проекта в соответствии с 

планом-графиком; 

организовывать 

контроль реализации 

проекта в соответствии с 

разработанным планом-

графиком; вносить 

коррективы в  



проект с 

представлением  

результатов 

проекта 

реализации проекта для 

достижения результатов. 

Владеть 

навыками разработки и 

управления проектов; 

навыками 

представления проектов 

в информационногм 

пространстве 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых содержание 

данной дисциплины 

(модуля) выступает 

опорой 

Б1.О.03  Управление научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью 

 

1 Б1.О.01 

Методология 

научных 

исследований 

Б1.В.01 Методология 

исследования в 

стратегических 

коммуникациях 

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.О.03 Управление научно-

исследовательской и инновационной 

деятельностью 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
3
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

42 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
3
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



. АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.04 Иностранный язык в научной сфере  

Трудоемкость 4 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: Основными целями обучения иностранным языкам в неязыковом 

вузе является формирование/совершенствование иноязычных коммуникативных умений 

студентов для решения задач межличностного  и межкультурного взаимодействия. 

Краткое содержание дисциплины: Иностранный язык как средство развития 

коммуникативной компетентности и становления профессиональной компетентности. 

Специфика артикуляции звуков, интонации, акцентуации и ритма нейтральной речи в 

изучаемом языке; основные особенности полного стиля произношения, характерные для 

сферы профессиональной коммуникации; чтение транскрипции. Лексический минимум в 

объеме 4000 учебных лексических единиц общего и терминологического характера. 

Понятие дифференциации лексики по сферам применения (бытовая, терминологическая, 

общенаучная, официальная и др.). Понятие о свободных и устойчивых словосочетаниях, 

фразеологических единицах. 

Понятие об основных способах словообразования. Грамматические навыки, 

обеспечивающие коммуникацию общего характера без искажения смысла при 

письменном и устном общении; основные грамматические явления, характерные для 

профессиональной речи. Понятие об обиходно – литературном, официально – деловом, 

научном стилях, стиле художественной литературы. Основные особенности научного 

стиля. Культура и традиции стран изучаемого языка. Правила речевого этикета. 

Говорение. Диалогическая и монологическая речь с использованием наиболее 

употребительных и относительно простых  лексико-грамматических средств в основных 

коммуникативных ситуациях неофициального и официального общения. Основы 

публичной речи (устное сообщение, доклад). Аудирование. Понимание диалогической и 

монологической речи в сфере бытовой и профессиональной коммуникации. 

Чтение. Виды текстов:  несложные прагматические тексты и тексты по широкому и 

узкому профилю специальности. Письмо. Виды речевых произведений: аннотация, 

реферат, тезисы, сообщение, частное письмо, деловое письмо, биография. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-4.Способен 

применять 

современные 

коммуникативн

ые технологии, 

в том числе на 

иностранном(ы

х) языке(ах), 

для 

академического 

УК-

4.1Устанавливает 

контакты и 

организует общение 

в соответствии с 

потребностями 

совместной 

деятельности, 

используя 

современные 

Знать: 

языковые средства 

общения (иностранный 

язык) в диапазоне 

общеевропейских 

уровней В2-С1 

Уметь: 

выступать с 

академической и 

профессиональной 

экзамен по 

билетам 



и 

профессиональн

ого 

взаимодействия 

коммуникативные 

технологии 

УК-4.2Составляет 

типовую деловую 

документацию для 

академических и 

профессиональных 

целей на русском и 

иностранном языках   

УК-4.3Создает 

различные 

академические и 

профессиональные 

тексты на 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

УК-4.4Представляет 

результаты, 

организует 

обсуждение   

исследовательской и 

проектной 

деятельности на 

различных 

публичных 

мероприятиях на 

русском и  

иностранном языках 

 

 

 

презентацией на 

русском и иностранном 

языках, структурируя 

выступление согласно 

существующим 

требованиям и 

сопровождая его 

наглядным 

(визуальным) 

представлением 

материала, участвовать 

в ее обсуждении   

выполнять 

полный/выборочный, 

аннотационный, 

реферативный 

письменный перевод 

академических и 

профессиональных 

текстов  с иностранного 

языка на русский, 

перевод заголовков 

собственных статей и их 

аннотаций  с  русского 

на иностранный язык 

Владеть: 

навыками 

академического и 

профессионального 

общения в соответствии 

с портебностями 

совместной 

деятельности, используя 

современные  

коммуникативные 

технологии  на русском 

и иностранном языках 

навыками составления 

типовой деловой 

документации для 

академсических и 

профессиональных 

целей на русском и 

иностранном языках 

навыками 

представления 

результатов, 

организации  

обсуждения 

исследовательской и 

проектной деятельности 

на русском и  



иностранном языках  

 

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины 

(модуля), практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.04 

 Иностранный 

язык в научной сфере

  

1 

Иностранный язык 

на предыдущем 

уровне образования 

 

- 

 

 

1.4. Язык преподавания: английский 

 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.О.04 Иностранный язык в 

научной сфере  

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) экзамен  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 4 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 74ч. 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем 

аудиторной 

работы, 

в часах 

(1семестр) 

Объем 

аудиторной 

работы, 

в часах  

(2семестр) 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции)   

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.:   

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

72  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

43  

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

27  

 

Аннотация  

к рабочей программе дисциплины  

Б1.О.05 Менеджмент  

Трудоемкость 3 з.е. 

 

1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Целью изучения дисциплины  является формирование у студентов необходимых 

теоретических знаний теории менеджмента, профессиональных навыков в управлении 

трудовым коллективом и производственными процессами организации. 

 Краткое содержание дисциплины: Общая характеристика системы менеджмента. 

Взаимодействие человека и организации. Взаимодействие человека и группы. Мотивация 

деятельности. Стратегическое управление организацией. Проектирование работ в 

организации. Проектирование организации. Типы организаций и их 

структуры.Коммуникации, решения и конфликты. Власть и лидерство. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 



Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-3. Способен 

организовывать 

и руководить 

работой 

команды, 

вырабатывая 

командную 

стратегию для 

достижения 

поставленной 

цели 

 

УК-3.1Разрешает 

конфликты и 

противоречия при 

деловом общении на 

основе учета 

интересов всех 

сторон, создает 

рабочую атмосферу, 

позитивный 

эмоциональный 

климат при 

руководстве работой 

команды 

УК-

3.2Вырабатывает 

командную 

стратегию для 

достижения 

поставленной цели; 

разрабатывает план 

реализации 

стратегии для 

достижения 

поставленной цели 

УК-3.3Распределяет  

полномочия членам 

команды, организует 

обратную связь по 

обсуждению 

результатов 

реализации 

стратегии для 

достижения 

поставленной цели 

 

 

Знать: содержание, 

методы применения и 

возможности различных 

стратегий поведения как 

руководителя 

командной работы, 

правила  организации и 

управления командной 

работой с учетом 

социально-

психологических 

особенностей членов 

команды 

Уметь: определять свою 

роль как руководителя в 

команде 

анализировать и давать 

характеристику 

последствиям 

(результатам) личных 

управленческих 

действий, строить 

командную стратегию 

для достижения 

поставленной цели, 

разрабатывать план 

реализации стратегии, 

делать выводы из 

позитивных отзывов и 

критических замечаний 

коллег и учитывать их 

при руководствове 

командной 

деятельности, учитывать 

в своей деятельности 

интересы и особенности 

поведения членов 

команды, разрешать 

конфликты и 

противоречия при 

деловом общении на 

основе учета интересов 

всех сторон, создавать 

рабочую атмосферу, 

позитивный 

эмоциональный климат 

Зачет в 

форме 

собеседова

ния 



при руководстве 

работой команды, 

"анализировать 

эффективность 

деятельности трудового 

коллектива как малой 

социальной группы" 

Владеть: навыками 

диагностики и анализа 

проблем команды, 

навыками 

формирования команды, 

навыками управления 

командой, 

эмпирическими 

методами социальной 

психологии, умением 

использовать их на 

практике руководителя 

команды 
 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины 

(модуля), практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые опирается 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

для которых содержание 

данной дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.05  Менеджмент

  

3   

 

1.4. Язык преподавания: русский 

 

2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.О.05 Менеджмент  

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 3 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
4
, в 

                                                           
4
 Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 43  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.:   

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

28  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

1  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

29 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

- 

 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.06 Иностранный язык в профессиональной коммуникации 

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Целью освоения дисциплины является обучение деловому английскому: 

составлению деловых писем и документов, изучению стандартных фраз и оборотов в 

переписке, ведению коммерческой коммуникации. Особое внимание уделяется 

текстуальному и ситуативному подходу к изучаемому материалу. Это предполагает, 

в первую очередь, освоение грамматических и лексических трудностей, с которыми 

приходится чаще всего сталкиваться при ведении коммерческой коммуникации и 

переводе деловой корреспонденции, а также способы их преодоления.  

Настоящая программа предназначена для студентов магистратуры по направлению 

подготовки 42.04.01 Реклама и связи с общественностью  профиль: Стратегические 

коммуникации, имеющих подготовку по английскому языку. 

Краткое содержание дисциплины: Дисциплина состоит всего из 14 модулей (из них: 6 

модулей для практических занятий, 8 модулей для СРС). В этих модулях рассматриваются 

коммерческая переписка и коммуникация, контракты и их исполнение, агентские услуги, 

претензии и их урегулирование. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 
Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-4.Способен 

применять 

современные 

коммуникативн

ые технологии, 

в том числе на 

иностранном(ы

х) языке(ах), 

для 

академического 

и 

профессиональн

ого 

взаимодействия 

УК-

4.1Устанавливает 

контакты и 

организует общение 

в соответствии с 

потребностями 

совместной 

деятельности, 

используя 

современные 

коммуникативные 

технологии 

УК-4.2Составляет 

типовую деловую 

документацию для 

академических и 

профессиональных 

целей на русском и 

иностранном языках   

УК-4.3Создает 

различные 

академические и 

Знать: 

языковые средства 

общения (иностранный 

язык) в диапазоне 

общеевропейских 

уровней В2-С1 

Уметь: 

выступать с 

академической и 

профессиональной 

презентацией на 

русском и иностранном 

языках, структурируя 

выступление согласно 

существующим 

требованиям и 

сопровождая его 

наглядным 

(визуальным) 

представлением 

материала, участвовать 

в ее обсуждении   

Зачет в 

форме 

собеседова

ния 



профессиональные 

тексты на 

иностранном(ых) 

языке(ах) 

УК-4.4Представляет 

результаты, 

организует 

обсуждение   

исследовательской и 

проектной 

деятельности на 

различных 

публичных 

мероприятиях на 

русском и  

иностранном языках 

 

 

 

выполнять 

полный/выборочный, 

аннотационный, 

реферативный 

письменный перевод 

академических и 

профессиональных 

текстов  с иностранного 

языка на русский, 

перевод заголовков 

собственных статей и их 

аннотаций  с  русского 

на иностранный язык 

Владеть: 

навыками 

академического и 

профессионального 

общения в соответствии 

с портебностями 

совместной 

деятельности, используя 

современные  

коммуникативные 

технологии  на русском 

и иностранном языках 

навыками составления 

типовой деловой 

документации для 

академсических и 

профессиональных 

целей на русском и 

иностранном языках 

навыками 

представления 

результатов, 

организации  

обсуждения 

исследовательской и 

проектной деятельности 

на русском и  

иностранном языках  

 

 

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины 

(модуля), практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 



дисциплины 

(модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.06 Иностранный 

язык в 

профессиональной 

коммуникации 

 

1 Иностранный язык 

на предыдущем 

уровне образования 

- 

 

1.4. Язык преподавания: английский 

 

 

 



 2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.О.06 Иностранный язык в 

профессиональной коммуникации 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

- 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т. ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т. ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
5
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 38 - 

1.1. Занятия лекционного типа (лекции)  - 

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: - - 

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

36 - 

- лабораторные работы - - 

- практикумы - - 

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2 - 

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

34 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

- 

 

                                                           
5
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б.1.О.07. Теория и практика стратегических коммуникаций 

Трудоемкость 6 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: 

Целью изучения дисциплины  «Теория и практика стратегических коммуникаций» 

является формирование у магистрантов компетенций, позволяющих им успешно 

ориентироваться в теоретико-методологических основах управления стратегическими 

коммуникациями в различных сферах общественной жизни. 

Краткое содержание дисциплины:  

 уяснение сути стратегических коммуникаций как парадигмы современного 

информационного общества;     

 формирование представлений об информационном обществе как социальном 

феномене, его природе, социально-исторических и научных основах;  

 уяснение сути стратегических коммуникаций в коммуникативных практиках: 

связях с общественностью, рекламе и маркетинге; 

 Формирование представлений о теоретических основах стратегических 

коммуникаций в  государственном секторе и сфере бизнеса, а также в социальной сфере;     

формирование представления об особенностях стратегических коммуникаций в 

СМК. 

Самостоятельная работа студентов подразумевает подготовку к устному опросу, 

проведение первичных видов исследования, изучение учебной литературы и 

формирование компетенций. 

В программе курса представлен список основной и дополнительной литературы, 

рекомендуемые в ходе изучения дисциплины.  

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных 

с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наим

енование 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируе

мые результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оцен

очные 

средства 

Обще

-

профессио

нальные 

компетенц

ии  

ОПК-5 

способен 

для принятия 

профессиональн

ых решений 

анализировать 

актуальные 

тенденции 

развития 

медиакоммуник

ационных 

систем региона, 

страны и мира, 

исходя из 

пособен для 

принятия 

профессиональных 

решений 

анализировать 

актуальные 

тенденции развития 

медиакоммуникацио

нных систем 

региона, страны и 

мира, исходя из 

политических и 

экономических 

механизмов их 

Знать:  

- основные 

тенденции развития 

медиакоммуникационны

х систем региона, 

страны и мира;  

- политические, 

экономические факторы, 

правовые и этические 

нормы, регулирующие 

медиакоммуникационны

е системы на 

глобальном, 

национальном и 

собес

едование 



политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирова

ния, правовых и 

этических норм 

регулирования 

функционирования, 

правовых и 

этических норм 

регулирования 

региональном уровнях; 

Уметь:  

- применять 

правовые и этические 

нормы в рекламной 

деятельности и в сфере 

связей с 

общественностью; 

- учитывать 

актуальные тенденции 

развития 

медиакоммуникационны

х систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирования; 

Владеть:  

- навыками 

использования 

различных источников 

информации по праву и 

этике для регулирования 

рекламной и PR-

деятельности; 

- способностью 

учитывать в 

профессиональной 

деятельности тенденции 

развития 

медиакоммуникационны

х систем региона, 

страны и мира; 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Инде

кс 

Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

С

емест

р 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных 

дисциплин (модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О

.07 

Теория и 

практика 

стратегических 

коммуникаций 

 

2 Б1.О.01.Метод

ология научных 

исследований 

Б1.О.09 

Управление 

коммуникационным

и проектами 

Б1.О.08 

Организация 

командной работы и 

лидерство 

Б2.О.02(П) 

Производственная 

профессионально-

творческая  практика 



Б3.01 

Подготовка к 

процедуре защиты и 

защита выпускной 

квалификационной 

работы 

 

1.4. Язык преподавания: русский 

 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества 

академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с 

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу 

обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по 

учебному плану 
Б1.О.07 Теория и практика 

стратегических коммуникаций 

 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации 

(зачет/экзамен) 

экзамен 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

нет 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 3 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), 

в т.ч.: 

108 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем 

аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
6
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 32  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 16  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 16  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся 

(СРС) (в часах) 

49 

№3. Количество часов на экзамен (при 

наличии экзамена в учебном плане) 

27 

 

                                                           
6
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.08 Организация командной работы и лидерство   

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: формирование у студентов навыков и умений, необходимых для 

успешной работы в команде профессионалов; выработать у них лидерские качества, научить 

студентов разбираться в вопросах группового поведения, умение работать с людьми, грамотно 

управлять командной работой сотрудников организации. 
 

Краткое содержание дисциплины: понятие «Лидерство», «Команда», условия 

эффективной работы команды при принятии решений, роль лидера в развитии команды. 

 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

общепрофе

ссиональна

я 

компетенц

ия 

ОПК-5. " 

Способен 

учитывать в 

профессиональн

ой деятельности 

тенденции 

развития 

медиакоммуник

ационных 

систем региона, 

страны и мира, 

исходя из 

политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирова

ния, правовых и 

этических норм 

регулирования"  

ОПК-5.1. "Знает 

совокупность 

политических, 

экономических 

факторов, правовых 

и этических норм, 

регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуникаци

онных систем на 

глобальном, 

национальном и 

региональном 

уровнях 

" 

ОПК-5.2.

 Осуществляет 

свои 

профессиональные 

действия в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом специфики 

коммуникационных 

процессов и 

механизмов 

функционирования 

конкретной 

Знать  "основные 

тенденции развития 

медиакоммуникационны

х систем региона, 

страны и мира;  

- политические, 

экономические факторы, 

правовые и этические 

нормы, регулирующие 

медиакоммуникационны

е системы на 

глобальном, 

национальном и 

региональном уровнях; 

" 

Уметь  

 "применять 

правовые и этические 

нормы в рекламной 

деятельности и в сфере 

связей с 

общественностью; 

- учитывать актуальные 

тенденции развития 

медиакоммуникационны

х систем региона, 

страны и мира, исходя 

из политических и 

собеседова

ние 



медиакоммуникаци

онной системы 

ОПК-5.3. Знает 

основные 

тенденции развития 

и 

функционирования  

различных 

медиакоммуникаци

онных систем 

экономических 

механизмов их 

функционирования; 

" 

Владеть 

 "навыками 

использования 

различных источников 

информации по праву и 

этике для регулирования 

рекламной и PR-

деятельности; 

- способностью 

учитывать в 

профессиональной 

деятельности тенденции 

развития 

медиакоммуникационны

х систем региона, 

страны и мира; 

" 

   

   

   

   

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.08  

 Организация 

командной работы и 

лидерство  

  

  

3  Б1.О.07Теори

я и практика 

стратегических 

коммуникаций  

 

Б1.В.ДВ.04.01

 Профессиональ

ное деловое общение

  

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 
Б1.О.08 Организация 

командной работы и лидерство  

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 4 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 32 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
7
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 16  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 16  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

38 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
7
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.0.09 Управление коммуникационными проектами  

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: формирование представлений об управлении коммуникационными 

проектами, умений применять на практике полученные знания по управлению проектами, 

владеть методикой подготовки проектов в различных сферах.  

 

Краткое содержание дисциплины:  

Курс имеет своей целью дать представление о современной технологии управления 

проектами и познакомить студентов с принципами использования проектного управления 

в задачах своей будущей профессиональной деятельности. Освоение дисциплины 

предполагает введение в проблематику управления проектами и изучение методологии 

управления проектами, ознакомление студентов с инструментами и методами управления 

проектами на всех этапах жизненного цикла проекта, начиная с инициализации проекта, 

планирования его работ, организации их использования и контроля и кончая 

завершением. Соответственно студентам предстоит как теоретическое освоение знаний в 

области управления проектами, приобретение систематических знаний о 

закономерностях, правилах и процедурах в изучаемой области; так и изучение научных 

подходов и методов, используемых для повышения качества и эффективности в 

практической проектной деятельности. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

 ОПК-3 

Способен 

анализировать 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой 

культуры в 

процессе 

создания 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов

, и (или) 

коммуникацион

ных продуктов 

ОПК-3.1. 

Демонстрирует 

кругозор в сфере 

отечественного и 

мирового 

культурного 

процесса  

ОПК-3.2. Учитывает 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или) иных 

Знать:  

- формы и типы культур, 

основные культурно-

исторические центры и 

регионы мира, место 

России в системе 

мировой культуры; 

- основные достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности; 

- систему ценностей 

мировой и российской 

культуры 

Уметь:  

- ориентироваться в 

истории и теории 

зачет в 

форме 

собеседова

ния 



коммуникационных 

продуктов. 

ОПК-3.3. 

Разрабатывает 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационных 

продукты с 

ориентацией на 

систему ценностей 

мировой и 

российской 

культуры 

отечественной и 

мировой 

художественной 

культуры; 

- использовать основные 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью или 

иных 

коммуникационных 

продуктов; 

Владеть: 

- способностью 

ориентироваться в 

базовых положениях 

теории отечественной и 

мировой 

художественной 

культуры; 

- способностью 

применять для решения 

творческих задач знания 

основных достижений 

отечественной и 

мировой культуры  

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.0.09 Управление 

коммуникационными 

проектами 

1  Б1.0.10 

Междисциплинарный 

курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям  

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.0.09 Управление 

коммуникационными проектами 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
8
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 28  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
8
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.0.10 Междисциплинарный курсовой проект по стратегическим коммуникациям 

Трудоемкость 3 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Целью изучения дисциплины «Междисциплинарный курсовой проект по 

стратегическим коммуникациям» является формирование у студентов способности 

анализировать основные научно-коммуникационные проблемы в предметной области 

магистерской подготовки путем изучения и анализа литературных источников, выбирать 

методы и средства их решения; самостоятельно определять направления исследования, 

формировать план его реализации, выбирать методы исследования и обработки 

результатов, приобретать и использовать новые знания и умения, в том числе в областях 

знаний, связанных с современной коммуникативистикой. 

Задачами дисциплины являются освоение навыков проведения научно- 

исследовательских работ по созданию нового коммуникационного продукта, определение 

функциональных характеристик проектируемого коммуникационного продукта, 

реализация основных этапов проектирования коммуникационного продукта, анализ 

эффективности проектируемого коммуникационного продукта. 

В результате выполнения курсового проекта студент осваивает практику 

постановки и решения задач комплексного проектирования коммуникационного продукта, 

вырабатывает навыки применения коммуникационного продукта, закрепляет умения 

разрабатывать проектноую документацию. 

Теоретический курс, изучаемый самостоятельно, практические занятия и 

собственно курсовой проект должны способствовать формированию у студентов 

способности к самостоятельному обучению новым методам исследования, к изменению 

научно-исследовательского профиля своей будущей профессиональной деятельности. 

Для освоения дисциплины «Междисциплинарный курсовой проект по 

стратегическим коммуникациям» необходимо в полном объеме освоить следующую 

предшествующую дисциплину: «Управление коммуникационными проектами». 

Освоение дисциплины «Междисциплинарный курсовой проект по стратегическим 

коммуникациям» необходимо для последующего выполнения следующих видов 

магистерской подготовки: «Производственная научно-исследовательская работа”, 

«Преддипломная практика», “Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной 

квалификационной работы». 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

 ОПК-3 

Способен 

анализировать 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой 

ОПК-3.1. 

Демонстрирует 

кругозор в сфере 

отечественного и 

мирового 

культурного 

процесса  

Знать:  

- формы и типы культур, 

основные культурно-

исторические центры и 

регионы мира, место 

России в системе 

мировой культуры; 

Зачет 

форме 

выполнени

я 

творческог

о задания, 

защита 



культуры в 

процессе 

создания 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов

, и (или) 

коммуникацион

ных продуктов 

ОПК-3.2. Учитывает 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов. 

ОПК-3.3. 

Разрабатывает 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационных 

продукты с 

ориентацией на 

систему ценностей 

мировой и 

российской 

культуры 

- основные достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности; 

- систему ценностей 

мировой и российской 

культуры 

Уметь:  

- ориентироваться в 

истории и теории 

отечественной и 

мировой 

художественной 

культуры; 

- использовать основные 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью или 

иных 

коммуникационных 

продуктов; 

Владеть: 

- способностью 

ориентироваться в 

базовых положениях 

теории отечественной и 

мировой 

художественной 

культуры; 

- способностью 

применять для решения 

творческих задач знания 

основных достижений 

отечественной и 

мировой культуры  

курсового 

проекта 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых содержание 

данной дисциплины 

(модуля) выступает 

опорой 

Б1.0.10 Междисциплинарный 2 Б1.0.09 Управление Б2.0.04(П) 



курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям 

коммуникационным

и проектами  

 

Производственная 

научно-

исследовательская 

работа 

Б2.0.05(П) 

Преддипломная практика 

Б3.01 Подготовка к 

процедуре защиты и 

защита выпускной 

квалификационной 

работы 

 

1.4. Язык преподавания: русский  



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.0.10 Междисциплинарный 

курсовой проект по стратегическим 

коммуникациям 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

Курсовой проект 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 3 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 108 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
9
, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 32  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 16  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 16  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

76 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
9
Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.11 История публичных коммуникаций 

Трудоемкость  3 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание:Дисциплина «История публичных 

коммуникаций» нацелена на овладение магистрантами научными знаниями о публичных 

коммуникациях, теорией коммуникационного процесса, создание системной картины 

зарождения, становления и развития публичных коммуникаций в разные исторические 

эпохи.  

 Дисциплина ориентирует магистрантов в становлении ценностных ориентаций на 

основе личностного осмысления опыта западной и российской традиций в развитии 

связей с общественностью, нацелене на развитие самостоятельности в познавательной 

деятельности, совершенствование логики и аналитической способности мышления.. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименование 

категории 

(группы) 

компетенций 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения 

по дисциплине 

Оценочные 

средства 

ОПК ОПК-2 Способен 

учитывать 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов для их 

разностороннего 

освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах 

 

Знать:  

предмет, 

периодизацию и 

содержание курса; 

- ключевые 

термины и 

понятия; 

- специфику 

публичных 

коммуникаций на 

разных этапах 

цивилизационного 

развития; 

- ведущих 

теоретиков 

различных эпох и 

их вклад в 

развитие 

представлений о 

публичных 

коммуникациях; 

- основные 

коммуникативные 

технологии и их 

динамику; 

- протоформы 

связей с 

общественностью 

демонстрирует 

знание базовых 

концепций и 

положений в области 

истории публичных 

коммуникаций; 

владение 

методологическим 

аппаратом 

дисциплины 

 

Системное и полное 

изложение 

материала по 

проблеме, 

сопоставление и 

анализ 

существующих точек 

зрения, толерантное 

их освещение,  

умение магистранта 

работать с научной и 

справочной 

литературой, 

библиографическими 

источниками и 

современными 

поисковыми 

Эссе 

Презентация 

экзамен 



и их современные 

аналоги; 

- генезис и 

основные этапы 

развития связей с 

общественностью 

США и Европы. 

уметь: 

-разбираться в 

причинно-

следственных 

связях между 

уровнем развития 

публичных 

коммуникаций и 

характером 

политической 

системы; 

-сравнивать 

отдельные этапы в 

развитии 

публичных 

коммуникаций, 

объясняя, что в 

них общего и 

каковы различия; 

- пользоваться 

разнообразными 

источниками 

информации и 

методами их 

обработки; 

- разбираться в 

особенностях 

американской и 

европейской 

традиции СО; 

- применять 

полученные 

знания в 

профессиональной 

деятельности; 

-самостоятельно 

решать проблемы 

в разных областях 

деятельности, 

опираясь на 

конструктивные 

выводы из 

усвоенного 

социального 

опыта; 

системами. 

 

Магистрант 

свободно, полно, с 

использованием 

понятийно-

категориального 

аппарата 

дисциплины  

произведений 



владеть: 

- практическими 

навыками сбора 

информации; 

- основами 

анализа и 

прогнозирования 

разных явлений и 

процессов; 

- анализировать 

исторические 

процессы и 

явления и видеть 

их 

преемственность; 

- быть способным 

к приобретению 

новых знаний; 

- владеть 

навыками 

критичного 

мышления 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.0.11 История публичных 

коммуникаций 

1 Теория 

коммуникации 

Теория и практика 

стратегических 

коммуникаций 

 

1.4. Язык преподавания:русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.0.11 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) экзамен 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 3 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 108 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
10

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14 7 

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14 7 

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

3  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

53 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

27 

 

                                                           
10

Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.12. Брендинг и медиаисследования в стратегических коммуникациях   

Трудоемкость 6 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

            Цель освоения:  

- формирование представлений  студентов о теоретических аспектах брендинга, 

необходимых для принятия управленческих решений, направленных на повышение 

эффективности коммерческого бренда; разработки стратегического плана его 

продвижения; 

- формирование у студентов комплекса теоретических знаний, умений и практических 

навыков 

в области медиаисследований средств массовой коммуникации и аудитории СМИ с 

учетом современного состояния, методологических и технических особенностей отрасли 

медиаисследований в России и за рубежом. 

 Краткое содержание дисциплины: Теоретические аспекты технологии брендинга. 

Основные определения, классификация брендов, модели брендинга, страновой брендинг. 

Маркетинговые исследования в брендинге. Сегментирование потребителей в брендинге. 

Позиционирование брендов. Система идентичности бренда. Атрибуты бренда. Правовые 

основы брендинга. Основные подходы к разработке портфеля брендов компании. 

Управление лояльностью потребителей бренда. Марочный капитал. Продвижение 

брендов. Международный брендинг ТНК. 

Основные научные течения и школы исследования СМИ. Метод и методология в 

научном исследовании. Ведущие отечественные медиаисследователи: методологические 

подходы и новаторство. Аудитория СМИ как основной объект медиаисследований. 

Методология количественного (маркетингового) исследования медиапотребления. 

Методология и техника медиаметрии (измерений медиапотребления аудитории). 

Методология качественного медиаисследовая аудитории. Организация 

медиаисследований. Основные проблемы медиаисследований в цифровой среде, 

направления их решения и перспективные методы. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 
Наиме

нован

ие 

катего

рии 

компе

тенци

й 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

Обще

проф

ессио

нальн

ые 

комп

етенц

ии 

ОПК-3: Способен 

анализировать 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой 

культуры в 

процессе создания 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов, 

ОПК 3.1. 

Демонстрирует 

кругозор в сфере 

отечественного и 

мирового культурного 

процесса 

 

ОПК 3.2. Учитывает 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

Знать:  

- формы и типы культур, 

основные культурно-

исторические центры и 

регионы мира, место 

России в системе мировой 

культуры; 

- основные достижения 

отечественной и мировой 

культуры, а также 

средства художественной 

выразительности; 

Собеседов

ание, 

экзаменац

ионные 

билеты 



и (или) 

коммуникационн

ых продуктов 

также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов. 

 

ОПК 3.3. 

Разрабатывает 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационных 

продукты с 

ориентацией на 

систему ценностей 

мировой и российской 

культуры   

- систему ценностей 

мировой и российской 

культуры; 

 

Уметь: 

- ориентироваться в 

истории и теории 

отечественной и мировой 

художественной культуры; 

- использовать основные 

достижения отечественной 

и мировой культуры в 

процессе создания текстов 

рекламы и связей с 

общественностью или 

иных коммуникационных 

продуктов; 

 

Владеть: 

- способностью 

ориентироваться в базовых 

положениях теории 

отечественной и мировой 

художественной культуры; 

- способностью применять 

для решения творческих 

задач знания основных 

достижений отечественной 

и мировой культуры. 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.12. Брендинг и 

медиаисследования в 

стратегических 

коммуникациях   

1,2 Б1.О.01. 

Методология 

научных 

исследований 

Б1.О.03. Управление 

научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью 

Б1.О.15. 

Современная 

медиаиндустрия 

  

Б1.В.01. Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.О.12. Брендинг и 

медиаисследования в стратегических 

коммуникациях   

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1,2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет/экзамен 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 6 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 216 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
11

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 28  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 28  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

133 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
11

Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.13 Цифровые технологии в рекламе и связях с общественностью 
Трудоемкость 6 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: формирование ориентации в современных информационных процессах 

жизни 

России, умения творчески исследовать новые реалии и развитие способностей к 

аналитическому мышлению. Доминирующей тенденцией развития мировой цивилизации 

на рубеже XX-XXI веков является переход к новому типу социальной организации 

общества, имеющему информационную и сетевую природу - открытому 

информационному обществу. Глубокой трансформацией охвачены основные сферы 

жизнедеятельности социума: взаимодействие с природой; общественные отношения; 

политическая регуляция. Производство материальных благ, создание культурных 

ценностей и осуществление власти становятся напрямую зависимыми от технологических 

возможностей общества, основу которых составляют информационные и 

коммуникационные технологии. 

 

Краткое содержание дисциплины: формирование мнения o России в информационном 

пространстве, области телекоммуникационных технологий;создание интерактивных 

приложений для телекоммуникационных систем; технологии создания программных 

продуктов 

для телекоммуникационных систем.Аудиоинформация (звук), видеоинформация; 

программные средства по созданию мультимедийных продуктов. 

 

 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

     

Обще 

профессио

нальные 

компетенц

ии 

- ОПК-6: 

Способен 

использовать в 

профессиональн

ой деятельности 

современные 

технические 

средства и 

информационно

-

коммуникацион

ные технологии 

 

ОПК-6.1.Отбирает 

для осуществления 

профессиональной 

деятельности 

необходимое 

техническое 

оборудование и 

программное 

обеспечение 

ОПК-6.2Применяет 

современные 

цифровые 

устройства,  

платформы и 

Знать: теоретические 

основы современных 

информационно-

коммуникационных 

технологий; 

- принципы 

использования 

современных 

технических средств и 

информационно-

коммуникационных 

технологий в 

профессиональной 

деятельности; 

Собеседов

ание, 

экзаменна

ционные 

вопросы 



программное 

обеспечение на 

всех этапах 

создания текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов 

ОПК-

6.3.Использует для 

решения 

профессиональных  

задач современные 

технические 

средства и 

информационно-

коммуникационные 

технологии 

   

Уметь: применять 

современные цифровые 

устройства,  платформы 

и программное 

обеспечение в 

профессиональной 

деятельности; 

   

Владеть: навыками 

решения 

профессиональных 

задач с применением 

современных 

технических средств и 

информационно-

коммуникационных 

технологий. 

   

   

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.13

  
Цифровые 

технологии в 

рекламе и связях с 

общественностью 
 

1-2 - Б1.О.16

 Разработка и 

продвижение контента

  

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 
Б1.О.13 Цифровые 

технологии в рекламе и связях с 

общественностью  

 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1-2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет/экзамен  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 6 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 56 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
12

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 28  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 28  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

133 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

27 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.0.14 Управление коммуникационным продприятием/ отделом  

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения дисциплины: формирование системного представления о 

деятельности  коммуникационного предприятия, основных принципах управления; 

повышение конкурентоспособности обучающихся за счет свободного владения 

теоретическим и практическим материалом, способностью ориентироваться в управлении 

коммуникационным предприятием/ отделом.  

 

Краткое содержание дисциплины: 

Курс дисциплины знакомит с новейшей технологией управления данной 

организацией и структурным подразделением компании, примерами организации отдела в 

государственной, экономической, культурной и социальной сферах, а также созданием 

коммуникационного предприятия (агентства). В рамках программы курса будут 

рассмотрены цели и задачи управления коммуникационных предприятий/ отделов на 

современном этапе; организационная структура данных учреждений и подразделений 

компаний и их внешнее окружение; методология организации деятельности и оценки 

эффективности своей работы; вопросы профессиональной этики коммуникаторов.  

Курс направлен на  развитие способностей самостоятельно ориентироваться в 

базовых принципах, стратегиях, особенностях и тенденциях управления 

коммуникационным агентством  и структурным подразделением компании по рекламе и 

связям с общественностью для повышения коммуникативной компетентности и 

возможности эффективно применять на практике умения и навыки работы с различными 

целевыми группами. 

Курс представляет практический интерес для менеджеров в области стратегических 

коммуникаций, рекламы, связей с общественностью, корпоративных коммуникаций. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

 ОПК-4 

Способен 

отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиональн

ой деятельности 

ОПК-4.1. Соотносит 

социологические 

данные с запросами 

и потребностями 

общества и 

отдельных 

аудиторных групп  

 

ОПК-4.2. 

Использует 

основные  

инструменты поиска 

информации о 

Знать:  

- базовые способы и 

средства получения 

маркетинговой и 

социологической 

информации для анализа 

запросов и потребностей 

общества и отдельных 

аудиторных групп; 

- запросы и потребности 

общества и аудитории; 

Уметь:  

- применять базовые 

эссе 



текущих запросах и 

потребностях 

целевых аудиторий / 

групп 

общественности, 

учитывает основные 

характеристики 

целевой аудитории 

при создании 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов 

 

ОПК-4.3. Учитывает 

актуальные запросы 

и потребности 

общества и целевых 

аудиторий в 

профессиональной 

деятельности 

методы хранения, 

переработки 

маркетинговой и 

социологической 

информации о запросах 

и потребностях 

общества и отдельных 

аудиторных групп; 

- учитывать основные 

характеристики целевой 

аудитории в 

профессиональной 

деятельности; 

Владеть: 

- информацией о 

запросах и потребностях 

общества и аудитории; 

- способностью 

использовать данные о 

запросах и потребностях 

общества и аудитории в 

профессиональной 

деятельности  

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.0.14 Управление 

коммуникационным 

предприятием/ 

отделом 

3 Б1.0.07 Теория и 

практика 

стратегических 

коммуникаций 

Б1.0.09 Управление 

коммуникационным

и проектами 

Б1.0.17 Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  

Б1.0.18 

Корпоративная 

культура  

Б2.0.03(П) 

Производственная 

профессионально-

творческая практика 

Б2.0.05(П) 

Преддипломная 

практика 

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.0.14 Управление 

коммуникационным предприятием/ 

отделом 

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 3 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
13

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 32  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 16  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 16  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

40 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



. АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.15 Современная медиаиндустрия  

Трудоемкость 6 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: 

 - дать представление о процессе межкультурной коммуникации, о разнообразии 

культурного восприятия мира; 

- дать основы коммуникативного знания, рассмотреть вопросы методологии 

коммуникативных процессов, изучить проблемы межкультурной коммуникации, 

исследовать 

различные виды и уровни межкультурной коммуникации. 

 

Краткое содержание дисциплины: определить этапы развития и основные характеристики 

коммуникации; - назвать элементы, основные характеристики и функции культуры; - 

определить сущность и функции межкультурной коммуникации; - изучить языки и 

взаимодействие культур: вербальная и невербальная коммуникация; - выделить 

потенциальные проблемы в межкультурной коммуникации и возможности ее 

оптимизации; - назвать перспективы развития межкультурной коммуникации 

 

 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

     

Обще 

профессио

нальные 

компетенц

ии 

- ОПК-1: 

Способен 

использовать в 

профессиональн

ой деятельности 

современные 

технические 

средства и 

информационно

-

коммуникацион

ные технологии 

 

ОПК-1.1. 

Осуществляет 

планирование, 

организацию и 

координацию 

процесса  создания 

медиатекстов, и 

(или) 

медиапродуктов, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ  

 

ОПК-1.2. 

Разрабатывает 

рекламные и PR-

тексты  и иные 

Знать:  

-   методы 

планирования, основы 

организации работы, 

принципы координации 

процесса создания 

медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов; 

- технологию создания 

медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- логическую структуру, 

виды и способы 

аргументации, модели 

рекламной 

аргументации;  

- текущие изменения 

Собеседов

ание, 

экзаменна

ционные 

вопросы 



коммуникационные 

продукты в 

соответствии с 

изменениями норм 

русского и 

иностранного 

языков, 

особенностей иных 

знаковых систем 

 

ОПК-1.3. Cпособен 

создавать 

актуальные 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационные 

продукты с учетом 

текущих запросов и 

потребностей 

общества и 

профессиональной 

индустрии 

" 

норм русского и 

иностранного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем при 

подготовке 

медиатекстов, 

медиапродуктов и 

коммуникационных 

продуктов; 

 

Уметь:  

- планировать, 

организовывать, 

координировать процесс 

создания медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- анализировать 

тенденции развития и  

запросы рекламной и 

PR-индустрии; 

- создавать медиатексты 

и коммуникационные 

продукты;  

- отслеживать и 

учитывать изменения 

норм русского и 

иностранного языков, 

особенностей иных 

знаковых систем при  

разработке медиатекстов 

и коммуникационных 

продуктов; 

 

Владеть: 

- навыками 

планирования, 

организации, 

координации процесса 

создания медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов; 

- навыками анализа 

тенденций развития и 

запросов рекламной и 

PR-индустрии; 

- способностью  

создания медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- информацией об 

изменениях норм 



русского и иностранного 

языков, особенностей 

иных знаковых систем; 

   

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.15

  

 Современная 

медиаиндустрия  

1-2 - Б1.О.16

 Разработка и 

продвижение контента

  

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 
Б1.О.15 Современная 

медиаиндустрия  

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1-2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет/экзамен  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 6 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 216 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
14

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 56  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 28  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 28  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

133 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

27 

 

                                                           
14

Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.16 Разработка и продвижение контента   

Трудоемкость 3 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения:  

- изучить технологии контент-маркетинга: от создания стратегии, постановки целей 

и задач, определения целевой аудитории, создания редакционного календаря до каналов 

передачи и продвижения этого контента и анализа результатов; 

- изучить особенности восприятия контента потребителями, различия видов и форм 

контента, особенности привлечения аудитории для различных видов контента, а также 

инструменты продвижения контента. 

 

Краткое содержание дисциплины: особенности подготовки презентаций, 

технологии переговоров, технологии делового взаимодействия в процессе подготовки 

медиапродуктов, технологии контент-менеджмента и контент-маркетинга, продвижение 

сайта, SEO-оптимизации, Social Media Marketing, директ-маркетинга, аудита сайта и 

мониторинга социальных сетей. 

 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

Обще 

профессио

нальная 

компетенц

ия 

ОПК-1. 

Способен 

создавать 

востребованные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты и 

(или) 

медиапродукты, 

и (или) 

коммуникацион

ные продукты в 

соответствии с 

нормами 

русского и 

иностранного 

языков, 

особенностями 

иных знаковых 

систем 

ОПК-1.1

 Выявляет 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, и 

(или) 

медиапродуктов, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ 

ОПК-1.2

 Осуществляет 

подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов 

различных жанров и 

форматов в 

Знать 

 "технологию 

создания медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- логическую структуру, 

виды и способы 

аргументации, модели 

рекламной 

аргументации в 

процессе создания 

медиатекстов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- специфику 

использования норм 

русского и иностранного 

языков, особенностей 

иных знаковых систем 

при подготовке 

медиатекстов, 

медиапродуктов и 

собеседова

ние 



соответствии с 

нормами русского и 

иностранного 

языков, 

особенностями иных 

знаковых систем 

ОПК-1.3.

 Разрабатывае

т актуальные 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационные 

продукты в 

соответствии с 

текущими запросами 

и потребностями 

общества и 

профессиональной 

индустрии 

коммуникационных 

продуктов; 

- основные запросы и 

потребности общества и 

профессиональной 

индустрии; 

" 

  

Уметь  

 "использовать 

методы  создания 

медиатекстов, 

медиапродуктов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- использовать нормы 

русского и иностранного 

языков, особенности 

иных знаковых систем в 

разработке 

медиатекстов, 

медиапродуктов и 

коммуникационных 

продуктов; 

- создавать актуальные 

для общества и 

индустрии медиатексты, 

медиапродукты, 

коммуникационные 

продукты; 

"   

Владеть 

 "навыками  

создания актуальных 

для общества, 

рекламной и PR-

индустрии 

медиатекстов, 

медиапродуктов и 

коммуникационных 

продуктов;  

- нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных 

знаковых систем; 

" 

   

   

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование Семе Индексы и наименования учебных дисциплин 



дисциплины (модуля), 

практики 

стр 

изуче

ния 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.16  Разработка и 

продвижение 

контента   

  

3 Б1.О.13

 Цифровые 

технологии в 

рекламе и связях с 

общественностью  

- 

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 
Б1.О.16 Разработка и 

продвижение контента  

 

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 3 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 3 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 28 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
15

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

80 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.17. Разработка и реализация коммуникационной стратегии, рекламной и PR-

кампании   

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: формироване у студентов представлений о разработке и методах 

реализации коммуникационной стратегии товара, услуги, бренда. 

Краткое содержание дисциплины: Коммуникационная стратегия как важнейший 

фактор успеха бизнеса. Коммуникационная стратегия как важнейший фактор успеха 

бизнеса.  Маркетинговая база как основа коммуникационной стратегии.  Анализ 

конкурентов, их позиционирования и инструментов продвижения. Создание креативной 

концепции, основной идеи позиционирования. Формирование основных 

коммуникационных сообщений бренда. Коммуникационная стратегия бренда в цифровом 

обществе. «Дорожная карта» и медиапланирование в разработке коммуникационной 

стратегии.  

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 
Наиме

нован

ие 

катего

рии 

компе

тенци

й 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы 

(код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оценочн

ые 

средства 

Обще

проф

ессио

нальн

ая 

ОПК-2: 

Способен 

анализировать 

основные 

тенденции 

развития 

общественных 

и 

государственн

ых институтов 

для их 

разностороннег

о освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродукта

х, и (или) 

коммуникацио

нных 

продуктах 

ОПК-2.1. Знает систему 

общественных и 

государственных 

институтов, механизмы 

их функционирования и 

тенденции развития  

 

ОПК-2.2. Способен 

учитывать основные 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов при создании 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и/или 

коммуникационных 

продуктов 

 

ОПК-2.3.Осуществляет 

разностороннее 

освещение деятельности 

общественных и 

государственных 

Знать:  

- систему общественных и 

государственных 

институтов, механизмы их 

функционирования и 

тенденции развития; 

- процедуру проведения 

медиа-аудита 

государственных и 

общественных институтов; 

 

Уметь:  

- разносторонне освещать 

деятельность 

общественных и 

государственных 

институтов в создаваемых 

медиатекстах, 

медиапродуктах, 

коммуникационных 

продуктах; 

- проводить медиа-аудит 

общественных и 

государственных 

Собеседо

вание по 

вопросам 

зачета 



институтов в рекламных 

и PR-текстах  

институтов; 

 

Владеть:  

- информацией о 

тенденциях развития 

общественных и 

государственных 

институтов; 

- методологией проведения 

медиа-аудита. 

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.17. Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  

2 Б1.О.12. Брендинг и 

медиаисследования в 

стратегических 

коммуникациях   

Б1.О.15. 

Современная 

медиаиндустрия  

Б1.О.16. Разработка и 

продвижение контента 

Б1.В.02 Интернет-

копирайтинг   

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.О.17. Разработка и реализация 

коммуникационной стратегии, 

рекламной и PR-кампании   

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
16

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

42 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.О.18. Корпоративная культура 

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: формирование у будущего выпускника системных знаний об основных 

теориях и моделях корпоративной культуры и на этой основе формирование умений и 

навыков исследования, создания, поддержания и изменения корпоративной культуры для 

решения задач адаптации организации к внешней среде и интеграции ее внутренней среды 

для выживания в долгосрочной перспективе 

Краткое содержание дисциплины:  

Сущность и содержание корпоративной культуры. Формирование, поддержание, развитие 

и продвижение корпоративной индивидуальности как главнаая задача корпоративной 

культуры. Корпоративная культура как ресурс формирования лояльности и 

мотивированности сотрудников. Корпоративная философия в структуре культуры 

организации. Организационное бессознательное в структуре корпоративной культуры. 

Корпоративная этика и корпоративная культура. Типы корпоративной культуры. 

Организация работы по формированию и изменению корпоративной культуры.  

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 
Наиме

нован

ие 

катего

рии 

компе

тенци

й 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочн

ые 

средства 

Проф

ессио

нальн

ая 

комп

етенц

ия 

ПК-1 

 Способен 

осуществлять 

управление 

рекламой и PR-

деятельностью в 

профессионально

й сфере, 

организовывать  

продвижение 

коммуникационно

го продукта в 

официальных 

СМИ и соцсетях 

ПК1.1.Формулирует 

цели, распределяет 

рабочие  задачи, 

функции и ресурсы, 

необходимые для 

реализации рекламной и 

PR-деятельности 

организации 

 

ПК-1.2. Разрабатывает 

календарный план 

создания 

коммуникационного 

продукта, назначает   

ответственных лиц и 

контролирует их 

деятельность, 

 

ПК-1.3. Организует 

продвижение 

коммуникационного 

продукта в 

официальных СМИ и 

Знать:  

- особенности 

управления рекламной и 

PR-деятельностью 

организации,  

- технологии 

продвижения 

коммуникационного 

продукта в официальных 

СМИ и соцсетях,  

 

Уметь:  

- осуществлять 

управление рекламной и 

PR-деятельностью 

организации,  

- планировать 

продвижение 

коммуникационного 

продукта в официальных 

СМИ и соцсетях,  

 

Владеть:  

Собеседо

вание по 

вопросам 

зачета 



соцсетях, 

 

- навыками управления 

рекламной и PR-

деятельностью 

организации,  

- навыками продвижения 

коммуникационного 

продукта в официальных 

СМИ и соцсетях 

проек

тно-

анали

тичес

кая: 

 

ПК-2. Способен 

планировать и 

реализовывать 

рекламные и PR-

кампании, 

создавать, 

редактировать и 

размещать 

рекламные 

продукты, спичи, 

PR-тексты, 

оценивать их 

эффективность. 

ПК-2.1. Осуществляет 

медиапланирование 

рекламных и PR-

кампаний,  

 

ПК-2.2. Разрабатывает и 

редактирует  рекламные 

материалы, спичи, PR-

тексты, 

 

ПК-2.3. Проводит оценку  

эффективности 

рекламных продуктов, 

спичей, PR-текстов, 

Знать:  

- специфику 

медиапланирования 

рекламных и PR-

кампаний,  

- особенности 

редактирования  

рекламных и PR-текстов, 

- методы оценки 

эффективности 

рекламных продуктов, 

PR-текстов, 

 

Уметь:  

- планировать и 

реализовывать 

рекламные и PR-

кампании,  

- редактировать 

рекламные продукты, 

спичи, PR-тексты,  

- оценивать 

эффективность 

рекламного продукта, 

спича, PR-текста, 

 

Владеть:  

- навыками 

медиапланирования  

рекламных и PR-

кампаний, 

- навыками создания и 

редактирования 

рекламного продукта, 

спича, PR-текста,  

- методами оценки 

эффективности 

рекламных продуктов, 

спичей, PR-текстов, 

Собеседо

вание по 

вопросам 

зачета 

 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

Семе

стр 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 



практики изуче

ния 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.О.18. Корпоративная 

культура 

 

1   

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 

Б1.О.09. Корпоративная культура 

 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 1 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
17

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.01.01 Социально-экономические и экологические риски в Арктике  

 

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины: 

Формирование у студентов теоретических и практических навыков в области 

региональной экономики и управления социально-экономическими процессами на 

территории Северо-Востока страны с учетом особенностей сложившихся на данных 

территориях  отраслевых и территориальных структур хозяйства. 

Краткое содержание дисциплины: 

Предмет курса региональной экономики Северо-Востока России. Сущность понятия 

«региональная экономика». Понятие «регион», критерии формирования понятия «регион».  Регион 

Северо-Востока России. 

Теоретические основы региональной экономики. Теории размещения производительных 

сил и территориальной организации хозяйства. Условия, принципы и факторы 

размещения. 

Основы пространственной организации экономики регионов. Классификационные 

основания типологии регионов. Национально-государственное и территориально-

административное деление страны. Экономическое районирование. Федеральные округа в 

Российской Федерации 

Территориальная организация хозяйства, формы, специфика проявления, принципы 

функционирования региональной экономики. Факторы влияния, ресурсы, потенциалы 

региональной экономики.  Подсистемы территорий. 

Типология регионов Российской Федерации. Регион как территориальная хозяйственная 

система. Особенности региона Северо-Востока России. Характеристика экономического, 

природно-ресурсного, демографического и финансового потенциалов региона Северо-

Востока России. 

Методы исследования и анализа в региональной экономике. Региональная диагностика.  

Система экономических показателей уровня развития региона. Система показателей 

демографической ситуации региона. Оценка экологической ситуации в регионе. 

Показатели оценки уровня жизни населения. 

Государственная региональная политика в Российской Федерации. Цели государственной 

региональной политики. Формы государственной региональной политики. Методы 

государственной региональной политики. Программы социально-экономического 

развития регионов. Типология программ. Принципы разработки и реализации 

региональных программ. 

Методы государственного регулирования и управления социально-экономическим 

развитием региона Северо-Востока России.  Оценка эффективности региональных 

программ социально-экономического развития Северо-Востока России.  

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-2   

Способен 

УК-2.1 

Формулирует на 

Знать:  

методологию 

собеседова

ние 



управлять 

проектом на 

всех этапах его 

жизненного 

цикла 

 

основе 

поставленной 

проблемы 

проектную задачу и 

способ ее решения 

через реализацию 

проектного 

управления 

УК-2.2. 

Разрабатывает 

концепцию проекта 

в рамках 

обозначенной 

проблемы: 

формулирует цель, 

задачи, 

обосновывает 

актуальность, 

значимость, 

ожидаемые 

результаты  

УК-2.3 Предлагает 

и обосновывает 

способы решения 

поставленных 

управленческих 

задач.  

УК – 2.4 

Разрабатывает план 

реализации проекта 

с учетом 

возможных 

правовых, 

региональных, 

социально-

экономических 

рисков реализации 

и возможностей их 

устранения, 

планирует 

необходимые 

ресурсы 

УК -2.5 Управляет 

командой, 

коммуникациями 

проекта на всех 

этапах его 

жизненного цикла 

УК -2.6Анализрует 

риски проекта, 

управляет ими в 

рамках имеющихся 

управления проектами 

Уметь: 

Использовать методы 

разработки и реализации 

проектов в 

профессиональной 

деятельности 

Владеть: 

этапы жизненного 

цикла, разработки и 

реализации проекта 

об актуальных  

проблемах, 

приоритетных задачах  

развития северных и 

арктических территорий 

РФ 

 



ресурсов 

УК-2.7Завершает 

проект с 

представлением  

результатов  

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

1.01 

 Социально-

экономические и 

экологические риски 

в Арктике  

 

2 - Б1.В.ДВ.01.02

 Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  

 

1.4. Язык преподавания: русский 

 



2. Объем дисциплиныв зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.01.01 Социально-

экономические и экологические 

риски в Арктике  

 

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

Вт.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
18

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 72  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

42 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



1. АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.01.02 Актуальные проблемы циркумполярного мира  

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.3. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Учебный курс предназначен для студентов, специализирующихся в гуманитарных и 

обществоведческих направлениях, заинтересованных в последующем вести 

профессиональную деятельность в регионе проживания.  Цель курса –формировать 

представление о геокультурном пространстве Арктики через образы, создаваемые в 

литературе, искусстве и социально-гуманитарных науках. 

Краткое содержание дисциплины:  

 Модуль 1. Бытие культуры в пространстве.  
Культура и пространство: междисциплинарное поле исследований. Культура в 

системе бытия. Пространство и время как культурологические категории (Каган М.С.). 
Культурный ландшафт как знаковая система (Ю. М. Лотман).  Культурный ландшафт как 

маркер исторических событий и информационно-символический код  (Ю. А. Веденин). 

Феноменология и герменевтика географических образов. Геокультурное пространство: 

определение, функции, применяемые методы. Культурная и гуманитарная географии.  

Модуль 2. Геокультурный образ Арктики в духовном опыте человечества.  

Миф и формирование культурного пространства (К. Г. Юнг, А. Ф. Лосев). Мифо-

сакральное пространство народов Арктики. Мифопространство Крайнего Севера в 

творчестве О.М.Куваева.  

Образы Арктики и Севера в художественном творчестве (Н.Курилов, И.Маччасынов, 

А.Мунхалов, А.Осипов, Ю.Спиридонов и др.). Литературная география и литературное 

путешествие по Арктике и Северу. Писатель как натуралист. Писатель как этнолог. Гений 

места.  Образ Севера и Арктики в художественном и антропологическом кино (советское 

кино, российское кино, зарубежное кино). «Арктическая картина мира» в 

социогуманитарных науках: образ народов Арктики и Севера в антропологии; 

гуманитарное североведение об эволюции образа Севера. 

 Модуль 3. Репрезентация геокультурного пространства Арктики.  
Моделирование и брендинг как самоорганизация геокультуры. Моделирование 

геокультурного образа. Географическая ономастика: топоним, географическое название, 

геоконцепт. Инструменты конструирования геоконцепта. Образы Российской Арктики в  

официальном дискурсе. Геокультурный брендинг Арктики. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-2   

Способен 

управлять 

проектом на 

всех этапах его 

жизненного 

УК-2.1 

Формулирует на 

основе 

поставленной 

проблемы 

проектную задачу и 

способ ее решения 

Знать:  

методологию 

управления проектами 

Уметь: 

Использовать методы 

разработки и реализации 

проектов в 

собеседова

ние 



цикла 

 

через реализацию 

проектного 

управления 

УК-2.2. 

Разрабатывает 

концепцию проекта 

в рамках 

обозначенной 

проблемы: 

формулирует цель, 

задачи, 

обосновывает 

актуальность, 

значимость, 

ожидаемые 

результаты  

УК-2.3 Предлагает 

и обосновывает 

способы решения 

поставленных 

управленческих 

задач.  

УК – 2.4 

Разрабатывает план 

реализации проекта 

с учетом 

возможных 

правовых, 

региональных, 

социально-

экономических 

рисков реализации 

и возможностей их 

устранения, 

планирует 

необходимые 

ресурсы 

УК -2.5 Управляет 

командой, 

коммуникациями 

проекта на всех 

этапах его 

жизненного цикла 

УК -2.6Анализрует 

риски проекта, 

управляет ими в 

рамках имеющихся 

ресурсов 

УК-2.7Завершает 

проект с 

представлением  

результатов  

профессиональной 

деятельности 

Владеть: 

этапы жизненного 

цикла, разработки и 

реализации проекта 

об актуальных  

проблемах, 

приоритетных задачах  

развития северных и 

арктических территорий 

РФ 

 



 

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

1.02 

 Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  

2 - - 

 

1.4. Язык преподавания: [русский] 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.01.02 Актуальные проблемы 

циркумполярного мира  

Курс изучения 1 

Семестр(ы) изучения 2 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
19

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14 8 

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14 6 

- семинары (практические занятия, коллоквиумы и 

т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

2  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

42 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

- 

 

                                                           
19

Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.02.01 Политическая карта мира и этноконфликтология 

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Учебный курс рассчитан на студентов, специализирующихся в гуманитарных и 

обществоведческих специальностях, заинтересованных в последующем вести 

профессиональную деятельность в регионе проживания.  Цель курса – дать представление 

об основных понятиях, концепциях и теориях этноконфликтологии и управления им.  

Краткое содержание дисциплины:  

 Предмет, структура и краткий обзор развития этноконфликтологии. Предметная 

область этноконфликтологии. Структурные характеристики конфликта. Этноконфликт 

среди типов конфликта. Структура этноконфликтологии. Краткий обзор развития 

этноконфликтологии. Методы и парадигмы этноконфликтологии. 

 Анализ этноконфликта. Сущность и предметное поле этноконфликта. Основные 

компоненты конфликта. Структура и типологии этноконфликта. Контексты этноконфликта. 

Теории этноконфликта. Динамика и механизмы этноконфликта. Конфликтологическая 

экспертиза: картографирование конфликта. 

 Менеджмент этноконфликта. Стратегии и методы регулирования этноконфликта. 

Идентичности в социологическом исследовании. Мирное урегулирование и 

трансформация насильственного этноконфликта. Предупреждение деструктивного 

этноконфликта. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-5: Способен 

анализировать и 

учитывать 

разнообразие 

культур в 

процессе 

межкультурног

о 

взаимодействия 

УК 5.1Обосновывает  

выбор ценностных 

ориентиров, 

формирует и 

отстаивает 

гражданскую 

позицию 

УК 5.2Толерантно и 

конструктивно 

выстраивает 

взаимодействие в 

коллективе с учетом 

национальных и 

социокультурных 

особенностей с 

целью успешного 

выполнения 

профессиональных 

задач и создания 

 Знать: научные 

подходы в сфере 

межкультурного 

взаимодействия 

специфику 

социокультурных 

процессов Арктического 

региона в 

профессиональной 

сфере 

Уметь: анализировать 

особенности 

социокультурного 

взаимодействия в 

профессиональной 

деятельности 

внедрять опыт 

традиционно-

инновационной 

Зачет 

форме 

собеседова

ния 



условий для 

социальной 

интеграции 

 

 

 

деятельности в 

профессиональной 

сфере 

Владеть: 

приемами и средствами 

создания 

поликультурной среды 

для межкультурного 

взаимодействия в ходе 

решения 

профессиональных 

задач 

 

 

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

2.01 

 Политическая 

карта мира и 

этноконфликтология 

2 Б1.В.ДВ.01.01

 Социально-

экономические и 

экологические риски 

в Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02

 Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  

- 

 

1.4. Язык преподавания: [русский] 

 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.02.01 

 Политическая карта мира и 

этноконфликтология 

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 3 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
20

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14 10 

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

- 
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Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



2. АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.02.02 Культурная антропология    

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.4. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Сформировать у студента представление о культуре как совокупности материальных 

объектов, идей, ценностей, представлений и моделей поведения во всех формах ее 

проявления и на всех исторических этапах ее развития. Способствовать пониманию 

культурной антропологии как науки, которая занимается изучением поведения человека и 

результатов его деятельности. Представить характеристику основных концепций, 

бытовавших в науке в конце XIX века-начале XX века в лицах еѐ основных 

пиредставителей: Рут Бенедикт, Маргарет Мид, Бронислав Малиновский, Альфред 

Радклиф-Браун, Эдуард Тайлор,Марсель Мосс, Люсьен Леви-Брюль и Клод Леви-Стросс 

Краткое содержание дисциплины:  
 Методологические основания культурной антропологии, основные функции 

культуры, экологическая антропология, экологическая антропология. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

УК УК-5 Способен 

анализировать и 

учитывать 

разнообразие 

культур в 

процессе 

межкультурног

о 

взаимодействия

  

 

УК-5.1 

 Демонстрирует 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурным 

традициям в 

профессиональном 

взаимодействии 

УК -5.2Анализиует  

социально 

значимые 

проблемы, явления 

и социокультурные 

процессы  

УК-

5.3Обосновывает  

выбор ценностных 

ориентиров, 

формирует и 

отстаивает 

гражданскую 

позицию 

Знать: научные подходы 

в сфере межкультурного 

взаимодействия 

специфику 

социокультурных 

процессов Арктического 

региона в 

профессиональной 

сфере, национально-

региональные, 

этнокультурные 

религиозные 

особенности субъектов 

РФ при решении 

профессиональных 

задач 

Уметь: анализировать 

особенности 

социокультурного 

взаимодействия в 

профессиональной 

деятельности 

внедрять опыт 

традиционно-

собеседова

ние 



УК-5.4Толерантно 

и конструктивно 

выстраивает 

взаимодействие в 

коллективе с 

учетом 

национальных и 

социокультурных 

особенностей с 

целью успешного 

выполнения 

профессиональных 

задач и создания 

условий для 

социальной 

интеграции 

 

 

инновационной 

деятельности в 

профессиональной 

сфере 

Владеть: 

приемами и средствами 

создания 

поликультурной среды 

для межкультурного 

взаимодействия в ходе 

решения 

профессиональных 

задач 

 

 

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

2.02 

 Культурная 

антропология 

3 - - 

 

1.4. Язык преподавания: [русский] 

 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.02.02 Культурная 

антропология  

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 3 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
21

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14 8 

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14 6 

- семинары (практические занятия, коллоквиумы и 

т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

- 

 

                                                           
21

Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.03.01 Психология  

Трудоемкость  2 з.е. 

 

1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

 

Цель освоения: изучение понятийного аппарата дисциплины, основных 

теоретических положений и методов, формирование умений и привитие навыков 

применения теоретических знаний для решения практических задач 

Краткое содержание дисциплины: Предмет, задачи и методы психологииРазвитие 

психики и сознания Деятельность. Потребности и мотивы деятельности Чувственное 

познание окружающей действительности Рациональные формы познания окружающей 

действительности 

Социально-психологические аспекты группового взаимодействия 

 

   

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

профессио

нальные 

научно-

исследовательск

ая: 

ПК-3. Способен 

ставить задачи 

исследования, 

выбирать 

методы 

эксперименталь

ной работы, 

интегрировать 

знания, 

формировать 

суждения, 

аргументироват

ь выдвижение 

новых идей, 

прогнозировать 

тенденции 

стратегических 

коммуникаций 

и применять 

накопленные 

знания в 

написании 

научно-

ПК-3.1. 

Формулирует цели и 

задачи 

исследования, 

интегрирует знания, 

определяет методы 

экспериментальной 

работы в 

магистерской, 

кандидатской и 

докторской 

диссертации, 

 

ПК-3.2. Формирует 

суждения, 

аргументирует 

выдвижение новых 

идей в процессе 

научно-

исследовательских 

работ,  

 

ПК-3.3. 

Прогнозирует 

тенденции развития 

социальных 

Знать:  

- структуру научно-

исследовательского 

аппарата диссертации, 

- методы 

прогнозирования 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций, 

 

Уметь:  

- формулировать цели и 

задачи исследования,  

- определять методы 

экспериментальной 

работы в научно-

исследовательских 

проектах,  

- аргументировать 

новые идеи в 

диссертации, 

- использовать 

результаты прогноза 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций в научно-

Зачет в 

форме 

собеседова

ния 



исследовательск

их работах, 

включая 

магистерские, 

кандидатские и 

докторские 

диссертации. 

коммуникаций и 

использует 

результаты в 

научно-

исследовательских 

работах, включая 

магистерскую, 

кандидатскую и 

докторскую 

диссертации 

исследовательских 

работах,  

 

Владеть:  

- навыками разработки 

структуры научно-

исследовательского 

аппарата диссертации, 

- навыками 

прогнозирования 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций, 

  

 Педагогическая: 

ПК-4. Способен 

осуществлять 

преподавание 

по программам 

бакалавриата в 

соответствие с 

профессиональн

ой 

квалификацией: 

преподавание 

учебных курсов, 

организация 

проектной 

деятельности, 

разработка 

учебно-

методического 

обеспечения 

учебных курсов 

и практик 

ПК-4.1. Владеет 

методикой 

преподавания 

учебных дисциплин 

по программам 

бакалавриата, 

 

ПК-4.2. Организует 

проектную 

деятельность 

студентов,  

 

ПК-4.3. 

Обеспечивает 

учебно-

методическое 

сопровождение 

учебных курсов и 

практик 

Знать:  

- методику 

преподавания учебных 

дисциплин по 

программам 

бакалавриата, 

- технологию 

проектирования в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью, 

- основные этапы 

разработки учебно-

методического 

обеспечения учебных 

курсов и практик, 

 

Уметь:  

- преподавать учебные 

дисциплины 

бакалавриата в 

соответствие с 

профессиональной 

квалификацией, 

- организовать 

проектную деятельность 

студентов,  

- разрабатывать учебно-

методические 

материалы по учебным 

курсам и практикам, 

 

Владеть:  

- навыками 

преподавания учебных 

дисциплин 

бакалавриата, 

- навыками организации 

проектной деятельности 

 



студентов,  

- навыками разработки 

учебно-методических 

материалов по учебным 

курсам и практикам 

 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

3.01 

 

 Психология  

 

4 - Преддипломная 

практика 

 

 

4. Язык преподавания: русский.  

 

2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.03.01 Психология  

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 4 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен)  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

Вт.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 28  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 



 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.03.02 Педагогика 

Трудоемкость  2 з.е. 

 

1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

 

Цель освоения: освоение магистрантами теоретически и практических основ 

педагогики высшей, а также формирование у них компетенций в соответствии с 

требованиями ФГОС по данному направлению подготовки. 

Краткое содержание дисциплины: 

современные методики и технологии организации образовательной деятельности, 

диагностики и оценивания качества образовательного процесса по различным 

образовательным программам 

   

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

профессио

нальные 

научно-

исследовательск

ая: 

ПК-3. Способен 

ставить задачи 

исследования, 

выбирать 

методы 

эксперименталь

ной работы, 

интегрировать 

знания, 

формировать 

суждения, 

аргументироват

ь выдвижение 

новых идей, 

прогнозировать 

тенденции 

стратегических 

коммуникаций 

и применять 

накопленные 

знания в 

написании 

научно-

исследовательск

их работах, 

ПК-3.1. 

Формулирует цели и 

задачи 

исследования, 

интегрирует знания, 

определяет методы 

экспериментальной 

работы в 

магистерской, 

кандидатской и 

докторской 

диссертации, 

 

ПК-3.2. Формирует 

суждения, 

аргументирует 

выдвижение новых 

идей в процессе 

научно-

исследовательских 

работ,  

 

ПК-3.3. 

Прогнозирует 

тенденции развития 

социальных 

коммуникаций и 

использует 

Знать:  

- структуру научно-

исследовательского 

аппарата диссертации, 

- методы 

прогнозирования 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций, 

 

Уметь:  

- формулировать цели и 

задачи исследования,  

- определять методы 

экспериментальной 

работы в научно-

исследовательских 

проектах,  

- аргументировать 

новые идеи в 

диссертации, 

- использовать 

результаты прогноза 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций в научно-

исследовательских 

работах,  

Зачет в 

форме 

собеседова

ния 



включая 

магистерские, 

кандидатские и 

докторские 

диссертации. 

результаты в 

научно-

исследовательских 

работах, включая 

магистерскую, 

кандидатскую и 

докторскую 

диссертации 

 

Владеть:  

- навыками разработки 

структуры научно-

исследовательского 

аппарата диссертации, 

- навыками 

прогнозирования 

тенденций развития 

социальных 

коммуникаций, 

  

 Педагогическая: 

ПК-4. Способен 

осуществлять 

преподавание 

по программам 

бакалавриата в 

соответствие с 

профессиональн

ой 

квалификацией: 

преподавание 

учебных курсов, 

организация 

проектной 

деятельности, 

разработка 

учебно-

методического 

обеспечения 

учебных курсов 

и практик 

ПК-4.1. Владеет 

методикой 

преподавания 

учебных дисциплин 

по программам 

бакалавриата, 

 

ПК-4.2. Организует 

проектную 

деятельность 

студентов,  

 

ПК-4.3. 

Обеспечивает 

учебно-

методическое 

сопровождение 

учебных курсов и 

практик 

Знать:  

- методику 

преподавания учебных 

дисциплин по 

программам 

бакалавриата, 

- технологию 

проектирования в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью, 

- основные этапы 

разработки учебно-

методического 

обеспечения учебных 

курсов и практик, 

 

Уметь:  

- преподавать учебные 

дисциплины 

бакалавриата в 

соответствие с 

профессиональной 

квалификацией, 

- организовать 

проектную деятельность 

студентов,  

- разрабатывать учебно-

методические 

материалы по учебным 

курсам и практикам, 

 

Владеть:  

- навыками 

преподавания учебных 

дисциплин 

бакалавриата, 

- навыками организации 

проектной деятельности 

студентов,  

- навыками разработки 

 



учебно-методических 

материалов по учебным 

курсам и практикам 

 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

3.02 

 

 Педагогика  

 

4 Б1.В.04

 Методика 

преподавания 

рекламы и связей с 

общественностью  

Педагогическая, 

Преддипломная 

практика 

 

 

4. Язык преподавания: русский.  

 

2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.03.02 Педагогика  

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 4 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен)  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

Вт.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 28  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.04.01 Профессиональное деловое общение  

Трудоемкость 2 з.е. 

 

1.1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

Цель освоения: овладеть основами культуры общения, методикой работы тренинга 

в контексте делового общения, некоторыми базовыми техниками, позволяющими 

повысить профессиональную компетентность студентов и расширить их представление о 

деловой коммуникации, основанной, на использовании деловых и сюжетно-деловых игр. 

 

Краткое содержание дисциплины: изучение курса «Тренинг делового общения» 

должен быть основано на базе знания Психологии личности, Психологии восприятия и 

Социальной психологии, полученных студентами на первом, втором и третьем году 

обучения и предусмотренных планом изучения специалистов данного профиля. В свою 

очередь знания, приобретенные слушателями данного курса, послужат при изучении 

психологического консультирования и проведения психологической работы в группах 

разного профиля и различных вариантов тренинговых программ. 

 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

Профессио

нальная 

компетенц

ия 

ПК-1 

 Способен 

осуществлять 

управление 

рекламой и PR-

деятельностью 

в 

профессиональн

ой сфере, 

организовывать  

продвижение 

коммуникацион

ного продукта в 

официальных 

СМИ и соцсетях 

ПК1.1.Формулируе

т цели, 

распределяет 

рабочие  задачи, 

функции и ресурсы, 

необходимые для 

реализации 

рекламной и PR-

деятельности 

организации 

 

ПК-1.2. 

Разрабатывает 

календарный план 

создания 

коммуникационног

о продукта, 

назначает   

ответственных лиц 

и контролирует их 

деятельность, 

 

ПК-1.3. Организует 

Знать:  

- особенности 

управления рекламной и 

PR-деятельностью 

организации,  

- технологии 

продвижения 

коммуникационного 

продукта в 

официальных СМИ и 

соцсетях,  

 

Уметь:  

- осуществлять 

управление рекламной и 

PR-деятельностью 

организации,  

- планировать 

продвижение 

коммуникационного 

продукта в 

официальных СМИ и 

соцсетях,  

собеседова

ние 



продвижение 

коммуникационног

о продукта в 

официальных СМИ 

и соцсетях, 

 

 

Владеть:  

- навыками управления 

рекламной и PR-

деятельностью 

организации,  

- навыками 

продвижения 

коммуникационного 

продукта в 

официальных СМИ и 

соцсетях 

проектно-

аналитичес

кая: 

 

ПК-2. Способен 

планировать и 

реализовывать 

рекламные и 

PR-кампании, 

создавать, 

редактировать и 

размещать 

рекламные 

продукты, 

спичи, PR-

тексты, 

оценивать их 

эффективность. 

ПК-2.1. 

Осуществляет 

медиапланирование 

рекламных и PR-

кампаний,  

 

ПК-2.2. 

Разрабатывает и 

редактирует  

рекламные 

материалы, спичи, 

PR-тексты, 

 

ПК-2.3. Проводит 

оценку  

эффективности 

рекламных 

продуктов, спичей, 

PR-текстов, 

Знать:  

- специфику 

медиапланирования 

рекламных и PR-

кампаний,  

- особенности 

редактирования  

рекламных и PR-

текстов, 

- методы оценки 

эффективности 

рекламных продуктов, 

PR-текстов, 

 

Уметь:  

- планировать и 

реализовывать 

рекламные и PR-

кампании,  

- редактировать 

рекламные продукты, 

спичи, PR-тексты,  

- оценивать 

эффективность 

рекламного продукта, 

спича, PR-текста, 

 

Владеть:  

- навыками 

медиапланирования  

рекламных и PR-

кампаний, 

- навыками создания и 

редактирования 

рекламного продукта, 

спича, PR-текста,  

- методами оценки 

эффективности 

рекламных продуктов, 

спичей, PR-текстов, 

собеседова

ние 



 

1.3. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

Б1.В.ДВ.0

4.01 

 

 Профессионал

ьное деловое общение

   

  

3  Б1.О.08

 Организация 

командной работы и 

лидерство  

 

- 

 

1.4. Язык преподавания: русский 



2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

 

Индекс и наименование дисциплины по учебному 

плану 
Б1.В.ДВ.04.01

 Профессиональное деловое 

общение  

Трудоемкость 2 з.е.  

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 3 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен) Зачет 

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 28 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

В т.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО
22

, 

в часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.):   

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумы и т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 

 

 

                                                           
22

Указывается, если в аннотации образовательной программы по позиции «Сведения о применении 

дистанционных технологий и электронного обучения» указан ответ «да». 



АННОТАЦИЯ 

к рабочей программе дисциплины 

Б1.В.ДВ.04.02 Правовое и этическое регулирование стратегических 

коммуникаций 

Трудоемкость  2 з.е. 

 

1. Цель освоения и краткое содержание дисциплины 

 

Цель освоения: формирование регулятивного компонента профессионального 

сознания будущего бакалавра по медиакоммуникациям, а также знаний, навыков, умений 

в сфере правового регулирования медиакоммуникаций. 

 

Краткое содержание дисциплины: 

Тема 1. Проблема юридического определения медиакоммуникаций как предмета 

регулирования.  

Тема 2. Защита репутации юридическими средствами.  

Тема 3. Отношения со СМИ в правовом поле.  

Тема 4. Авторское право в рекламе и связях с общественностью и смежных видах 

деятельности. 

Тема 5. Анализ практики правового регулирования в сфере медиакоммуникаций. 

Тема 6. Российская и международная практика в сфере медиакоммуникаций.  

 

В результате изучения курса студент будет  

знать: 

1.1.  законодательство, регулирующее рекламную деятельность; 

1.2. общие и специальные требования к рекламе; 

1.3. права и обязанности участников рекламного процесса, их правовое положение; 

1.4. основные критерии ненадлежащей рекламы и борьбы с ней; 

1.5. основные договоры, применяемые в рекламной деятельности. 

уметь: 

2.1. анализировать основные правовые положения организации и управления рекламной 

деятельностью; 

2.2. применять на практике законодательство, регулирующее рекламную деятельность, в 

том числе закон РФ «О рекламе»; 

2.3. строить рекламную работу на базе российского законодательства и с учетом 

требований Международного кодекса рекламной практики и социально-этических норм; 

2.4. организовывать саморегулирование рекламной деятельности.       

 владеть: 

3.1. навыками анализа нормативно-правовых актов; 

3.2. распознавать ненадлежащую рекламу. 

   

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Наименова

ние 

категории 

(группы) 

компетенц

ий 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код 

и содержание 

компетенции) 

Индикаторы 

достижения 

компетенций 

Планируемые 

результаты обучения по 

дисциплине 

Оценочны

е средства 

общепрофе

ссиональн

ОПК-7 Способен 

учитывать 

"ОПК-7.1. Знает 

принципы 

 "Знать:  

- принципы социальной 

Зачет в 

форме 



ые эффекты и 

последствия 

своей 

профессиональн

ой 

деятельности, 

следуя 

принципам 

социальной 

ответственности 

социальной 

ответственности, 

возможные эффекты 

и последствия 

деятельности в 

медиасфере; 

 

ОПК-7.2. 

Осуществляет 

оценку возможных 

эффектов в 

медиасфере, исходя 

из принципов 

социальной 

ответственности  

 

ОПК-7.3. Способен  

спрогнозировать 

развитие 

последствий своей 

профессиональной 

деятельности 

" 

ответственности, 

типовые эффекты и 

последствия 

профессиональной 

деятельности; 

Уметь:  

- применять методы и 

приемы 

прогнозирования 

эффектов и последствий 

профессиональной 

деятельности; 

Владеть: 

- методами и приемами 

прогнозирования 

последствий 

профессиональной 

деятельности; 

- принципами 

социальной 

ответственности и 

этическими нормами, 

принятым 

профессиональным 

сообществом 

" 

собеседова

ния 

 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Индекс Наименование 

дисциплины (модуля), 

практики 

Семе

стр 

изуче

ния 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые 

опирается 

содержание данной 

дисциплины 

(модуля) 

для которых 

содержание данной 

дисциплины (модуля) 

выступает опорой 

 

 

 

Б1.В.ДВ.04.02

 Правовое и 

этическое 

регулирование 

стратегических 

коммуникаций 

4 - Преддипломная 

практика 

 

 

4. Язык преподавания: русский.  

 

2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических 

часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам 

учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Выписка из учебного плана: 

Код и название дисциплины по учебному плану Б1.В.ДВ.04.02 Правовое и 

этическое регулирование 



стратегических коммуникаций 

 

Курс изучения 2 

Семестр(ы) изучения 4 

Форма промежуточной аттестации (зачет/экзамен)  

Курсовой проект/ курсовая работа (указать вид 

работы при наличии в учебном плане), семестр 

выполнения 

 

Трудоемкость (в ЗЕТ) 2 

Трудоемкость (в часах) (сумма строк №1,2,3), в т.ч.: 72 

№1. Контактная работа обучающихся с 

преподавателем (КР), в часах: 

Объем аудиторной 

работы, 

в часах 

Вт.ч. с 

применением 

ДОТ или ЭО, в 

часах 

Объем работы (в часах) (1.1.+1.2.+1.3.): 28  

1.1. Занятия лекционного типа (лекции) 14  

1.2. Занятия семинарского типа, всего, в т.ч.: 14  

- семинары (практические занятия, 

коллоквиумыи т.п.) 

  

- лабораторные работы   

- практикумы   

1.3. КСР (контроль самостоятельной работы, 

консультации) 

  

№2. Самостоятельная работа обучающихся (СРС) 

(в часах) 

44 

№3. Количество часов на экзамен (при наличии 

экзамена в учебном плане) 
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1. АННОТАЦИЯ 

к программе производственной практики 

Б2.О.01(Н). Производственная научно-исследовательская работа 

Трудоемкость 12 з.е. 

 

1.1. Цель освоения, краткое содержание, место, способ и форма проведения практики 

Цель освоения: выработка у магистрантов компетенций и навыков ведения 

самостоятельной научно-исследовательской работы в области рекламы и 

бизнескоммуникациях. 

Краткое содержание практики:  

Научно-исследовательская работа обучающихся по магистерской программе 

«Стратегические коммуникации» направления 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» 

проводится на кафедре рекламы и связей с общественностью ФЛФ СВФУ. Студенты 

подчиняются всем правилам внутреннего распорядка и техники безопасности, установленным 

на факультете применительно к учебному процессу. Время проведения научно-

исследовательской работы устанавливается утвержденным учебным планом ОПОП. Общая 

трудоемкость научно-исследовательской работы составляет 3 зачетных единицы – 108 часов 

при очной форме обучения. 

Задачи научно-исследовательской практики: 

- выполнение этапов работы, определенных индивидуальным заданием на научно-

исследовательскую практику, календарным планом, формой представления отчетных 

материалов и обеспечивающих выполнение планируемых в компетентностном формате 

результатов;  

- выявление проблем, определение гипотез их решения, подбор методик, планирование и 

организация проведения социологических и маркетинговых исследований, анализ и 

интерпретация их результатов, разработка основных коммуникационных стратегий, а также 

стратегий в области совершенствования и оптимизации рекламной деятельности и связей с 

общественностью; 

- организация и проведение исследований общественной среды и общественного мнения; 

- провдение полевых работ по сбору данных относительно проблем рекламной 

деятельности и связей с общественностью; 

- анализ полученных данных и формулирование предложений по оптимизации рекламной 

деятельности и связей с общественностью фирмы, организации и повышению ее позиции в 

обществе и в конкурентной среде; 

- приобретение практического опыта по использованию технологий рекламы и связей с 

общественностью;  

- формирование практических навыков подготовки презентаций, выполнения докладов, 

написания отчетов и текстов публикаций по результатам самостоятельно выполненных 

исследований;  

- оформление отчета, содержащего материалы этапов работы, раскрывающих уровень 

освоения заданного перечня компетенций;  

- подготовка и проведение защиты полученных результатов;  

- подготовка научных работ, отчетов, обзоров, прогнозов, публикаций по результатам 

выполненных научно-практических исследований;  

- подготовка к публикации / публикация научной статьи. 

 

Место проведения практики: на базе кафедры рекламы и связей с общественностью ФЛФ 

СВФУ. 

Способ проведения практики: стационарная. Все практики являются стационарными, 

которые проводятся на базе СВФУ или на местах практик, предоставленных организациями в 

соответствии с договорами об организации практик, расположенных на территории города или 

республики. 
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Форма проведения: Производственная практика по получению профессиональных умений. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по практике, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

 

Наиме

новани

е 

катего

рии 

(групп

ы) 

компет

енций 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оцен

очны

е 

средс

тва 

Общеп

рофесс

иональ

ная  

ОПК-1: Способен 

планировать, 

организовывать и 

координировать 

процесс создания 

востребованных 

обществом и 

индустрией 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов, 

и (или) 

коммуникационн

ых продуктов, 

отслеживать и 

учитывать 

изменения  норм 

русского и 

иностранного 

языков, 

особенностей 

иных знаковых 

систем 

ОПК-1.1. Осуществляет 

планирование, организацию и 

координацию процесса  

создания 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и платформ  

 

ОПК-1.2. Разрабатывает 

рекламные и PR-тексты  и 

иные коммуникационные 

продукты в соответствии с 

изменениями норм русского и 

иностранного языков, 

особенностей иных знаковых 

систем 

 

ОПК-1.3. Cпособен создавать 

актуальные медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационные продукты 

с учетом текущих запросов и 

потребностей общества и 

профессиональной индустрии 

" 

"Знать:  

-   методы планирования, основы 

организации работы, принципы 

координации процесса создания 

медиатекстов и коммуникационных 

продуктов; 

- технологию создания медиатекстов 

и коммуникационных продуктов;  

- логическую структуру, виды и 

способы аргументации, модели 

рекламной аргументации;  

- текущие изменения норм русского 

и иностранного языков, 

особенностей иных знаковых систем 

при подготовке медиатекстов, 

медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов; 

 

Уметь:  

- планировать, организовывать, 

координировать процесс создания 

медиатекстов и коммуникационных 

продуктов;  

- анализировать тенденции развития 

и  запросы рекламной и PR-

индустрии; 

- создавать медиатексты и 

коммуникационные продукты;  

- отслеживать и учитывать 

изменения норм русского и 

иностранного языков, особенностей 

иных знаковых систем при  

разработке медиатекстов и 

коммуникационных продуктов; 

 

Владеть: 

- навыками планирования, 

организации, координации процесса 

создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов; 

- навыками анализа тенденций 

развития и запросов рекламной и 

PR-индустрии; 

- способностью  создания 

медиатекстов и коммуникационных 

отчет 
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продуктов;  

- информацией об изменениях норм 

русского и иностранного языков, 

особенностей иных знаковых 

систем; 

" 

 ОПК-2: Способен 

анализировать 

основные 

тенденции 

развития 

общественных и 

государственных 

институтов для их 

разностороннего 

освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, 

и (или) 

коммуникационн

ых продуктах 

ОПК-2.1. Знает систему 

общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их 

функционирования и 

тенденции развития  

 

ОПК-2.2. Способен 

анализировать  основные 

тенденции развития 

общественных и 

государственных институтов  

 

ОПК-2.3.Обстоятельно 

освещает деятельность и 

отражает основные тенденции 

развития общественных и 

государственных институтов 

в создаваемых медиатекстах и 

(или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных 

продуктах 

" 

Знать:  

- систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования и 

тенденции развития; 

- методы и приемы анализа 

основных тенденций развития 

общественных и государственных 

институтов; 

- процедуру проведения медиа-

аудита государственных и 

общественных институтов; 

Уметь:  

- анализировать тенденции развития 

общественных и государственных 

институтов; 

- разносторонне освещать 

деятельность общественных и 

государственных институтов в 

медиатекстах и коммуникационных 

продуктах; 

- проводить медиа-аудит 

общественных и государственных 

институтов; 

Владеть:  

- навыками анализа основных 

тенденций развития общественных и 

государственных институтов; 

- навыками проведения медиа-

аудита. 

 

отчет 

Профес

сионал

ьная  

ПК-3: 

технологическая: 

Способен 

участвовать в 

производственном 

процессе выпуска 

продукции средств 

массовой 

информации и 

коммуникационног

о продукта с 

применением 

современных  

средств 

коммуникаций, 

информационных и 

коммуникационных 

технологий 

 

 

ПК-3.1. Результативно 

участвует в 

производственном 

процессе выпуска  

коммуникационного 

продукта 

 

 ПК -3.2. Использует 

современные технические 

средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для 

подготовки и выпуска  

рекламных и  PR-текстов 

 

ПК-3.3. Применяет в 

производственном 

процессе выпуска 

коммуникационного 

продукта технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в 

онлайн- и оффлайн-среде 

Знать 

- современные средства 

коммуникаций, информационные 

и коммуникационные 

технологии; 

- особенности производственного 

процесса выпуска продукции 

СМИ и коммуникационного 

продукта; 

- технологии  медиарилейшнз и 

медиапланирования в онлайн- и 

оффлайн-среде; 

Уметь: 

- использовать современные 

технические средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки и 

выпуска  рекламных и  PR-

текстов; 

Владеть 

- навыками создания и 

распространения продукции 

СМИ и коммуникационного 

отчет 
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продукта с применением 

современных  средств 

коммуникаций, информационных 

и коммуникационных 

технологий 

 

1.3. Место практики в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименовани

е дисциплины 

(модуля), 

практики 

Семестр 

изучени

я 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые опирается 

содержание данной 

практики 

для которых 

содержание данной 

практики выступает 

опорой 

Б2.О.01 

(Н). 

Производстве

нная научно-

исследователь

ская работа 

1,2,3,4 Б1.О.05 Менеджмент  

Б1.О.08 Организация 

командной работы и 

лидерство  

Б1.О.14 Управление 

коммуникационным 

предприятием/отделом  

Б1.О.16 Разработка и 

продвижение контента  

Б1.О.18. Корпоративная 

культура  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.02 Интернет-

копирайтинг  

Б1.В.04 Методика 

преподавания рекламы и 

связей с общественностью  

Б1.В.ДВ.02.01. 

Политическая карта мира и 

этноконфликтология   

Б1.В.ДВ.02.02. Культурная 

антропология   

Б1.В.ДВ.03.01. Психология  

Б1.В.ДВ.03.02. Педагогика  

Б1.В.ДВ.04.01. 

Профессиональное деловое 

общение  

Б1.В.ДВ.04.02. Правовое и 

этическое регулирование 

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.01 Методология 

научных 

исследований 

Б1.О.02 

Межкультурная 

коммуникация в 

профессиональной 

сфере  

Б1.О.03 Управление 

научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью  

Б1.О.04 Иностранный 

язык в научной сфере

  

Б1.О.06 Иностранный 

язык в 

профессиональной 

коммуникации  

Б1.О.07 Теория 

и практика 

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.09 Управление 

коммуникационными 

проектами  

Б1.О.10 

Междисциплинарный 

курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям  

Б1.О.11 История 

публичных 

коммуникаций  

Б1.О.12 Брендинг и 

медиаисследования в 

стратегических 
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коммуникациях   

Б1.О.13 Цифровые 

технологии в рекламе 

и связях с 

общественностью  

Б1.О.15 Современная 

медиаиндустрия  

Б1.О.17 Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.03. 

Имиджеология  

Б1.В.ДВ.01.01. 

Социально-

экономические и 

экологические риски в 

Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02 

Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  

 

1.4. Язык обучения: русский 
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1. АННОТАЦИЯ 

к программе учебной практики 

Б2.О.02 (П). Производственная профессионально-творческая практика 

Трудоемкость 3 з.е. 

 

1.1. Цель освоения, краткое содержание , место, способ и форма проведения практики 

Цель освоения: 

-  формирование способности к осуществлению поиска, критического анализа и синтеза 

информации, применения системного подхода для решения поставленных задач;  

- развитие способности к осуществлению социального взаимодействия и реализации своей роли 

в команде; 

- развитие навыков решения профессиональных задач с применением современных 

технических средств и информационно-коммуникационных технологий; навыков создания 

текстов в рекламе и связях с общественностью; 

- формирование способности учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам социальной ответственности; 

- развитие умений продвижения коммуникационного продукта путем взаимодействия с 

социальными группами, организациями и персонами с помощью различных каналов 

коммуникации;  

- знакомство с алгоритмом проектирования в рекламе и связях с общественностью с 

последующим применением в рамках реализации различных проектов;  

- развитие способности к организации процесса создания коммуникационного продукта. 

Краткое содержание практики: ознакомиться со структурой и задачами конкретной 

организации, основными формами и методами работы в трудовом коллективе подразделения, 

усвоить функциональные обязанности и нормы профессиональной этики работы в трудовом 

коллективе. 

Задачи производственной практики: 

- знакомство с основными направлениями деятельности организации; 

- изучение принципов организации работы и специфики подразделений СО в коммерческом 

секторе, государственных структурах, общественно-политических организациях и движениях;  

- самостоятельное осуществление информационно-творческих, информационно-

коммуникационных, информационно-аналитических видов деятельности;  

- освоение методов и приемов эффективного коммуникативного воздействия, значимых для 

сферы действия связей с общественностью; 

- работа с рекламными и PR-материалами;  

- формирование умения системно работать с информацией и ее источниками, создания 

корпоративных изданий, программ информационно-коммуникационной деятельности;  

- формирование навыков написания представительских текстов, аналитических документов, 

обзоров и прогнозов, пресс-релизов, имиджевых материалов, приглашений, резюме, 

технических заданий, биографий; 

- освоение методов и приемов эффективного коммуникативного воздействия, значимых для 

сферы действия связей с общественностью; 

- изучение теоретических основ проектирования кампаний;  

- знакомство с современными практическими инструментами, применяемыми в 

проектировании;  

- формирование навыков профессиональной командной работы в рамках реализации общего 

проекта;  

- получение собственного опыта в продвижении товаров и услуг организации. 

Место проведения практики: структурные подразделения по связям с общественностью 

органов государственной власти и местного самоуправления; организации (фирмы), 

специализирующиеся на деятельности рекламы (рекламные агентства, рекламные группы, 

рекламные дизайн-студии, узкопрофильные агентства (медиабаинговые агентства, 
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медиасейлеры) и связей с общественностью или приравненные к ним администрацией вуза 

(факультета); предприятия, компании, имеющие в своем составе отделы рекламы и связей с 

общественностью; коммуникационные группы (полного цикла), редакции газет, радио и 

телевидения, пресс-центры и др.; рекламные подразделения средств массовой информации. 

Способ проведения практики: стационарная. Все практики являются стационарными, 

которые проводятся на базе СВФУ или на местах практик, предоставленных организациями в 

соответствии с договорами об организации практик, расположенных на территории города или 

республики. 

Форма проведения: Производственная практика по получению профессиональных умений. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по практике, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

 

Наиме

новани

е 

катего

рии 

(групп

ы) 

компет

енций 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оцен

очны

е 

средс

тва 

Общеп

рофесс

иональ

ная  

ОПК-5: Способен 

для принятия 

профессиональны

х решений 

анализировать 

актуальные 

тенденции 

развития 

медиакоммуникац

ионных систем 

региона, страны и 

мира, исходя из 

политических и 

экономических 

механизмов их 

функционировани

я, правовых и 

этических норм 

регулирования 

ОПК-5.1. Анализирует 

совокупность политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических норм, 

регулирующих развитие 

медиакоммуника- 

ционных систем с целью 

принятия оптимальных 

профессиональных решений 

 

ОПК-5.2. Реализует 

профессиональные действия в 

рекламной и PR-индустрии с 

учетом тенденций развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира 

 

ОПК-5.3. Анализирует 

основные тенденции развития 

и функционирования  

различных 

медиакоммуникационных 

систем 

Знать:  

- политические, экономические 

факторы, правовые и этические 

нормы, регулирующие развитие 

разных медиакоммуникационных 

систем на глобальном, 

национальном и региональном 

уровнях; 

- актуальные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира;  

 

Уметь:  

- использовать правовые и этические 

нормы в рекламной и PR-

деятельности; 

- учитывать актуальные тенденции 

развития медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира в 

процессе принятия 

профессиональных решений;  

Владеть:  

- способностью анализа актуальных 

тенденций развития 

медиакоммуникацион- 

ных систем региона, страны и мира 

для принятия профессиональных 

решений; 

- навыками использования 

различных источников по праву и 

этике в регулировании рекламной и 

PR-деятельности; 

отчет 

Профе

ссиона

 

 

ПК-4.1. Создает 

информационные 

Знать: 

 - организацию процесса 

отчет 
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льная   

 

 

 

ПК-4: 
организационная: 

способен 

организовывать 

процесс создания 

коммуникационно

го продукта 

 

поводы в сфере рекламы 

и связей с 

общественностью, 

применяет творческие 

решения с учетом 

поставленных задач;  

ПК-4.2. Разрабатывает 

псевдособытия для 

создания 

коммуникационного 

продукта;  

ПК-4.3. Применяет 

инструменты 

продвижения 

коммуникационного 

продукта организации 

целевым группам 

общественности в 

оффлайн и онлайн среде  

создания коммуникационного 

продукта; 

 

 Уметь; 

 - подготовить к публичному 

распространению 

коммуникационных продуктов 

 Владеть: 

 - навыками организации 

процесса создания 

коммуникационных 

продуктов. 

 

1.3. Место практики в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименовани

е дисциплины 

(модуля), 

практики 

Семестр 

изучени

я 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые опирается 

содержание данной 

практики 

для которых 

содержание данной 

практики выступает 

опорой 

Б2.О.02 

(П). 

Профессиона

льно-

творческая 

практика 

 

4 Б1.О.05 Менеджмент  

Б1.О.08 Организация 

командной работы и 

лидерство  

Б1.О.14 Управление 

коммуникационным 

предприятием/отделом  

Б1.О.16 Разработка и 

продвижение контента  

Б1.О.18. Корпоративная 

культура  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.02 Интернет-

копирайтинг  

Б1.В.04 Методика 

преподавания рекламы и 

связей с общественностью  

Б1.В.ДВ.02.01. 

Политическая карта мира и 

Б1.О.01 Методология 

научных 

исследований 

Б1.О.02 

Межкультурная 

коммуникация в 

профессиональной 

сфере  

Б1.О.03 Управление 

научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью  

Б1.О.04 Иностранный 

язык в научной сфере

  

Б1.О.06 Иностранный 

язык в 

профессиональной 

коммуникации  

Б1.О.07 Теория 

и практика 
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этноконфликтология   

Б1.В.ДВ.02.02. Культурная 

антропология   

Б1.В.ДВ.03.01. Психология  

Б1.В.ДВ.03.02. Педагогика  

Б1.В.ДВ.04.01. 

Профессиональное деловое 

общение  

Б1.В.ДВ.04.02. Правовое и 

этическое регулирование 

стратегических 

коммуникаций  

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.09 Управление 

коммуникационными 

проектами  

Б1.О.10 

Междисциплинарный 

курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям  

Б1.О.11 История 

публичных 

коммуникаций  

Б1.О.12 Брендинг и 

медиаисследования в 

стратегических 

коммуникациях   

Б1.О.13 Цифровые 

технологии в рекламе 

и связях с 

общественностью  

Б1.О.15 Современная 

медиаиндустрия  

Б1.О.17 Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.03. 

Имиджеология  

Б1.В.ДВ.01.01. 

Социально-

экономические и 

экологические риски в 

Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02 

Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  

 

1.4. Язык обучения: русский 
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1. АННОТАЦИЯ 

к программе производственной практики 

Б2.О.03(П) Производственная научно-исследовательская практика  

Трудоемкость 3 з.е. 

 

1.1. Цель освоения, краткое содержание, место, способ и форма проведения практики 

Цель освоения: выработка у магистрантов компетенций и навыков ведения 

самостоятельной научно-исследовательской работы в области рекламы и 

бизнескоммуникациях. 

Краткое содержание практики:  

Научно-исследовательская работа обучающихся по магистерской программе 

«Стратегические коммуникации» направления 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» 

проводится на кафедре рекламы и связей с общественностью ФЛФ СВФУ. Студенты 

подчиняются всем правилам внутреннего распорядка и техники безопасности, установленным 

на факультете применительно к учебному процессу. Время проведения научно-

исследовательской работы устанавливается утвержденным учебным планом ОПОП. Общая 

трудоемкость научно-исследовательской работы составляет 3 зачетных единицы – 108 часов 

при очной форме обучения. 

Задачи научно-исследовательской практики: 

- выполнение этапов работы, определенных индивидуальным заданием на научно-

исследовательскую практику, календарным планом, формой представления отчетных 

материалов и обеспечивающих выполнение планируемых в компетентностном формате 

результатов;  

- выявление проблем, определение гипотез их решения, подбор методик, планирование и 

организация проведения социологических и маркетинговых исследований, анализ и 

интерпретация их результатов, разработка основных коммуникационных стратегий, а также 

стратегий в области совершенствования и оптимизации рекламной деятельности и связей с 

общественностью; 

- организация и проведение исследований общественной среды и общественного мнения; 

- провдение полевых работ по сбору данных относительно проблем рекламной 

деятельности и связей с общественностью; 

- анализ полученных данных и формулирование предложений по оптимизации рекламной 

деятельности и связей с общественностью фирмы, организации и повышению ее позиции в 

обществе и в конкурентной среде; 

- приобретение практического опыта по использованию технологий рекламы и связей с 

общественностью;  

- формирование практических навыков подготовки презентаций, выполнения докладов, 

написания отчетов и текстов публикаций по результатам самостоятельно выполненных 

исследований;  

- оформление отчета, содержащего материалы этапов работы, раскрывающих уровень 

освоения заданного перечня компетенций;  

- подготовка и проведение защиты полученных результатов;  

- подготовка научных работ, отчетов, обзоров, прогнозов, публикаций по результатам 

выполненных научно-практических исследований;  

- подготовка к публикации / публикация научной статьи. 

 

Место проведения практики: на базе кафедры рекламы и связей с общественностью ФЛФ 

СВФУ. 

Способ проведения практики: стационарная. Все практики являются стационарными, 

которые проводятся на базе СВФУ или на местах практик, предоставленных организациями в 

соответствии с договорами об организации практик, расположенных на территории города или 

республики. 
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Форма проведения: Производственная практика по получению профессиональных умений. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по практике, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

 

Наиме

новани

е 

катего

рии 

(групп

ы) 

компет

енций 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оцен

очны

е 

средс

тва 

Общеп

рофесс

иональ

ная  

ОПК-6: Способен 

использовать в 

профессионально

й деятельности 

современные 

технические 

средства и 

информационно-

коммуникационн

ые технологии 

 

ОПК-6.1. Отбирает для 

осуществления 

профессиональной 

деятельности и внедряет в 

процесс медиапроизводства 

необходимое техническое 

оборудование и программное 

обеспечение; 

  

ОПК-6.2. Использует 

современные цифровые 

устройства, платформы и 

программное обеспечение в 

процессе медиапроизводства 

 

ОПК-6.3. Применяет для 

решения профессиональных  

задач современные 

технические средства и 

информационно-

коммуникационные 

технологии 

Знать: 

- теоретические основы 

современных информационно-

коммуникационных технологий; 

- принципы использования 

современных технических средств и 

информационно-коммуникационных 

технологий в профессиональной 

деятельности; 

Уметь:  

- применять современные цифровые 

устройства,  платформы и 

программное обеспечение в 

профессиональной деятельности; 

Владеть: 

- навыками решения 

профессиональных задач с 

применением современных 

технических средств и 

информационно-коммуникационных 

технологий. 

 

отчет 

 ОПК-7: Способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия своей 

профессионально

й деятельности, 

следуя принципам 

социальной 

ответственности 

ОПК-7.1. Знает принципы 

социальной ответственности, 

возможные эффекты и 

последствия деятельности в 

медиасфере; 

 

ОПК-7.2. Осуществляет 

оценку возможных эффектов 

в медиасфере, исходя из 

принципов социальной 

ответственности  

 

ОПК-7.3. Способен  

спрогнозировать развитие 

последствий своей 

профессиональной 

деятельности 

 

Знать:  

- принципы социальной 

ответственности, типовые эффекты 

и последствия профессиональной 

деятельности; 

Уметь:  

- применять методы и приемы 

прогнозирования эффектов и 

последствий профессиональной 

деятельности; 

Владеть: 

- методами и приемами 

прогнозирования последствий 

профессиональной деятельности; 

- принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом 

 

отчет 

Профе

ссиона

льная  

ПК-3: 

технологическая: 

Способен 

ПК-3.1. Результативно 

участвует в 

производственном 

Знать 

- современные средства 

коммуникаций, 

отчет 
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участвовать в 

производственном 

процессе выпуска 

продукции 

средств массовой 

информации и 

коммуникационно

го продукта с 

применением 

современных  

средств 

коммуникаций, 

информационных 

и 

коммуникационн

ых технологий 

 

 

процессе выпуска  

коммуникационного 

продукта 

 

 ПК -3.2. Использует 

современные 

технические 

средства и основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для 

подготовки и выпуска  

рекламных и  PR-

текстов 

 

ПК-3.3. Применяет в 

производственном 

процессе выпуска 

коммуникационного 

продукта технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования в 

онлайн- и оффлайн-

среде 

 

 

информационные и 

коммуникационные 

технологии; 

- особенности 

производственного процесса 

выпуска продукции СМИ и 

коммуникационного продукта; 

- технологии  медиарилейшнз 

и 

медиапланирования в онлайн- 

и оффлайн-среде; 

Уметь: 

- использовать современные 

технические средства и 

основные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

и выпуска  рекламных и  PR-

текстов; 

Владеть 

- навыками создания и 

распространения продукции 

СМИ и коммуникационного 

продукта с применением 

современных  средств 

коммуникаций, 

информационных и 

коммуникационных 

технологий 

 

1.3. Место практики в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименовани

е дисциплины 

(модуля), 

практики 

Семестр 

изучени

я 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые опирается 

содержание данной 

практики 

для которых 

содержание данной 

практики выступает 

опорой 

Б2.О.03 

(П) 

Производстве

нная научно-

исследователь

ская практика

  

4 Б1.О.05 Менеджмент  

Б1.О.08 Организация 

командной работы и 

лидерство  

Б1.О.14 Управление 

коммуникационным 

предприятием/отделом  

Б1.О.16 Разработка и 

продвижение контента  

Б1.О.18. Корпоративная 

культура  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

Б1.О.01 Методология 

научных 

исследований 

Б1.О.02 

Межкультурная 

коммуникация в 

профессиональной 

сфере  

Б1.О.03 Управление 

научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью  

Б1.О.04 Иностранный 



 6 

коммуникациях  

Б1.В.02 Интернет-

копирайтинг  

Б1.В.04 Методика 

преподавания рекламы и 

связей с общественностью  

Б1.В.ДВ.02.01. 

Политическая карта мира и 

этноконфликтология   

Б1.В.ДВ.02.02. Культурная 

антропология   

Б1.В.ДВ.03.01. Психология  

Б1.В.ДВ.03.02. Педагогика  

Б1.В.ДВ.04.01. 

Профессиональное деловое 

общение  

Б1.В.ДВ.04.02. Правовое и 

этическое регулирование 

стратегических 

коммуникаций  

язык в научной сфере

  

Б1.О.06 Иностранный 

язык в 

профессиональной 

коммуникации  

Б1.О.07 Теория 

и практика 

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.09 Управление 

коммуникационными 

проектами  

Б1.О.10 

Междисциплинарный 

курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям  

Б1.О.11 История 

публичных 

коммуникаций  

Б1.О.12 Брендинг и 

медиаисследования в 

стратегических 

коммуникациях   

Б1.О.13 Цифровые 

технологии в рекламе 

и связях с 

общественностью  

Б1.О.15 Современная 

медиаиндустрия  

Б1.О.17 Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.03. 

Имиджеология  

Б1.В.ДВ.01.01. 

Социально-

экономические и 

экологические риски в 

Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02 

Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  
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1.4. Язык обучения: русский 
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1. АННОТАЦИЯ 

к программе учебной практики 

Б2.О.04 (П) Производственная педагогическая практика  

Трудоемкость 6 з.е. 

 

1.1. Цель освоения, краткое содержание , место, способ и форма проведения практики 

Цель освоения: 

Целью педагогической практики является формирование у магистрантов навыков и 

умений преподавателя, педагогического мастерства и использования их в дальнейшей 

профессиональной деятельности, а также самостоятельного ведения учебно-воспитательной 

и преподавательской работы.  

Краткое содержание практики: Данная практика направлена на получение 

профессиональных умений и навыков в педагогической сфере. Практика базируется на 

дисциплинах базовой и вариативной части ОПОП по направлению подготовки 42.04.01 – 

«Реклама и связи с общественностью». Логически и содержательно-методологически данная 

практика опирается на курс «Методика преподавания рекламы и связей с общественностью», 

способствует развитию и закреплению практических навыков педагогической деятельности 

Содержание учебно-методической работы  

За время практики магистрант должен: посетить и выполнить анализ занятий ведущих 

преподавателей. В процессе работы с нормативными документами магистрант должен: 

проанализировать учебный план подготовки бакалавра и рабочую программу 

обеспечиваемого курса; проанализировать информационно-методическое обеспечение 

дисциплин факультета.  

 Содержание учебной работы  

Учебная работа предусматривает непосредственное участие магистранта в различных 

формах организации педагогического процесса, таких как: лекции, семинары, практические 

занятия, лабораторные занятия, консультации, зачѐты, экзамены. Магистрант во время 

прохождения педагогической практики выполняет роль ассистента преподавателя. В 

обязанности магистранта входит всесторонняя помощь в проведении преподавателем 

практических работ (выполнение обязанностей лаборанта), по запросу ведущего 

преподавателя подготовка необходимого методического сопровождения для проведения 

лекционных занятий.  

Содержание организационно-воспитательной работы 

Организационно-воспитательная работа предполагает участие в подготовке и проведении 

воспитательных мероприятий кафедры и факультета, а также изучение работы кураторов 

учебных групп и оказание помощи в их работе. 

 

Задачи практики: 

1. Информировать магистранто о специфике содержания и организации учебно-

воспитательного процесса в образовательных организациях высшего образования. 

2. Совершенствовать умения осуществлять психолого-педагогический анализ различных 

объектов педагогической системы. 

3. Формировать умение применять психолого-педагогические знания в разнообразных 

формах учебных и внеучебных занятий и мероприятий. 

4. Способствовать становлению навыков проектирования учебного процесса 

репродуктивного, продуктивного и творческого уровней, конструирования учебных занятий 

различного типа, дидактической обработки учебного материала, организации и управления 

учебнопознавательной деятельностью обучаемых. 

5. Обеспечивать опыт творческой деятельности в роли преподавателя профильных 

дисциплин, навыки оказания консультативной помощи студентам в выполнении научно-

исследовательских работ. 

6. Формировать индивидуальный стиль педагогической деятельности. 
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7. Совершенствовать умения самоанализа и самооценки педагогической деятельности. 

 

Место проведения практики: Педагогическая практика относится к производственной 

практике и проводится на базе кафедры рекламы и связей с общественностью ФГАОУ ВО 

«СВФУ имени М.К. Аммосова» с использованием учебно-методической и информационной 

базы вуза. Проведение данной практики обеспечивается научно-педагогическими кадрами 

кафедры, имеющими ученую степень, и систематически занимающимися педагогической и 

учебно-методической деятельностью 

Способ проведения практики: стационарная. Все практики являются стационарными, 

которые проводятся на базе СВФУ или на местах практик, предоставленных организациями 

в соответствии с договорами об организации практик, расположенных на территории города 

или республики. 

Форма проведения: Производственная практика по получению профессиональных 

умений. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по практике, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

 

Наиме

новани

е 

катего

рии 

(групп

ы) 

компет

енций 

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оцен

очны

е 

средс

тва 

Общеп

рофесс

иональ

ная  

ОПК-2: Способен 

анализировать 

основные 

тенденции 

развития 

общественных и 

государственных 

институтов для их 

разностороннего 

освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, 

и (или) 

коммуникационн

ых продуктах 

 

  

ОПК-2.1. Знает систему 

общественных и 

государственных 

институтов, механизмы 

их функционирования и 

тенденции развития  

 

ОПК-2.2. Способен 

анализировать  основные 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов  

 

ОПК-2.3.Обстоятельно 

освещает деятельность и 

отражает основные 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

Знать:  

- систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их 

функционирования и 

тенденции развития; 

- методы и приемы анализа 

основных тенденций развития 

общественных и 

государственных институтов; 

- процедуру проведения 

медиа-аудита 

государственных и 

общественных институтов; 

Уметь:  

- анализировать тенденции 

развития общественных и 

государственных институтов; 

- разносторонне освещать 

деятельность общественных и 

государственных институтов в 

медиатекстах и 

коммуникационных 

продуктах; 

отчет 
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коммуникационных 

продуктах 

 

 

 

 

- проводить медиа-аудит 

общественных и 

государственных институтов; 

Владеть:  

- навыками анализа основных 

тенденций развития 

общественных и 

государственных институтов; 

- навыками проведения медиа-

аудита. 

 ОПК-3: Способен 

анализировать 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой 

культуры в 

процессе создания 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов, 

и (или) 

коммуникационн

ых продуктов 

ОПК-3.1. Анализирует 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой культуры 

 

ОПК-3.2. Использует 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов. 

 

ОПК-3.3. Создает 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационных 

продукты с ориентацией 

на систему ценностей 

мировой и российской 

культуры   

Знать:  

- формы и типы культур, 

основные культурно-

исторические центры и 

регионы мира, место России в 

системе мировой культуры; 

- основные достижения 

отечественной и мировой 

культуры, а также средства 

художественной 

выразительности; 

- систему ценностей мировой 

и российской культуры: 

- методы и приемы анализа 

многообразия достижений 

отечественной и мировой 

культуры; 

 

Уметь:  

- ориентироваться в истории и 

теории отечественной и 

мировой художественной 

культуры; 

- использовать основные 

достижения отечественной и 

мировой культуры, а также 

средства художественной 

выразительности в процессе 

создания рекламных и PR-

текстов, иных 

коммуникационных 

продуктов; 

- анализировать многообразие 

достижений отечественной и 

мировой культуры; 

 

Владеть: 

- способностью 

ориентироваться в ценностях 

бытия, жизни, культуры;  

- способностью 

ориентироваться в базовых 

отчет 
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положениях теории 

отечественной и мировой 

художественной культуры; 

- способностью применять для 

решения творческих задач 

знания основных достижений 

отечественной и мировой 

культуры;   

- навыками анализа 

достижений отечественной и 

мировой культуры; 

педаго

гическ

ая: 

ПК-4. Способен 

осуществлять 

преподавание по 

программам 

бакалавриата в 

соответствие с 

профессионально

й квалификацией: 

преподавание 

учебных курсов, 

организация 

проектной 

деятельности, 

разработка 

учебно-

методического 

обеспечения 

учебных курсов и 

практик 

ПК-4.1. Владеет 

методикой преподавания 

учебных дисциплин по 

программам 

бакалавриата, 

 

ПК-4.2. Организует 

проектную деятельность 

студентов,  

 

ПК-4.3. Обеспечивает 

учебно-методическое 

сопровождение учебных 

курсов и практик 

Знать:  

- методику преподавания 

учебных дисциплин по 

программам бакалавриата, 

- технологию проектирования 

в сфере рекламы и связей с 

общественностью, 

- основные этапы разработки 

учебно-методического 

обеспечения учебных курсов и 

практик, 

 

Уметь:  

- преподавать учебные 

дисциплины бакалавриата в 

соответствие с 

профессиональной 

квалификацией, 

- организовать проектную 

деятельность студентов,  

- разрабатывать учебно-

методические материалы по 

учебным курсам и практикам, 

 

Владеть:  

- навыками преподавания 

учебных дисциплин 

бакалавриата, 

- навыками организации 

проектной деятельности 

студентов,  

- навыками разработки 

учебно-методических 

материалов по учебным 

курсам и практикам 

отчет 

 

1.3. Место практики в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименовани

е дисциплины 

(модуля), 

Семестр 

изучени

я 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые опирается для которых 
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практики содержание данной 

практики 

содержание данной 

практики выступает 

опорой 

Б2.О.04 

(П) 

Производстве

нная 

педагогическа

я практика  

4 Б1.О.05 Менеджмент  

Б1.О.08 Организация 

командной работы и 

лидерство  

Б1.О.14 Управление 

коммуникационным 

предприятием/отделом  

Б1.О.16 Разработка и 

продвижение контента  

Б1.О.18. Корпоративная 

культура  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.02 Интернет-

копирайтинг  

Б1.В.04 Методика 

преподавания рекламы и 

связей с общественностью  

Б1.В.ДВ.02.01. 

Политическая карта мира и 

этноконфликтология   

Б1.В.ДВ.02.02. Культурная 

антропология   

Б1.В.ДВ.03.01. Психология  

Б1.В.ДВ.03.02. Педагогика  

Б1.В.ДВ.04.01. 

Профессиональное деловое 

общение  

Б1.В.ДВ.04.02. Правовое и 

этическое регулирование 

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.01 Методология 

научных 

исследований 

Б1.О.02 

Межкультурная 

коммуникация в 

профессиональной 

сфере  

Б1.О.03 Управление 

научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью  

Б1.О.04 Иностранный 

язык в научной сфере

  

Б1.О.06 Иностранный 

язык в 

профессиональной 

коммуникации  

Б1.О.07 Теория 

и практика 

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.09 Управление 

коммуникационными 

проектами  

Б1.О.10 

Междисциплинарный 

курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям  

Б1.О.11 История 

публичных 

коммуникаций  

Б1.О.12 Брендинг и 

медиаисследования в 

стратегических 

коммуникациях   

Б1.О.13 Цифровые 

технологии в рекламе 

и связях с 

общественностью  

Б1.О.15 Современная 

медиаиндустрия  

Б1.О.17 Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  
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Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.03. 

Имиджеология  

Б1.В.ДВ.01.01. 

Социально-

экономические и 

экологические риски в 

Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02 

Актуальные 

проблемы 

циркумполярного 

мира  

 

1.4. Язык обучения: русский 
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1. АННОТАЦИЯ 

к программе производственной практики 

Б2.О.05 (П) Преддипломная практика  

Трудоемкость 6 з.е. 

 

1.1. Цель освоения, краткое содержание , место, способ и форма проведения практики 

Цель освоения: закрепление, расширение и углубление полученных теоретических знаний по 

изучаемым дисциплинам, приобретение практических навыков самостоятельной работы, 

выработку умений применять их при решении конкретных практических вопросов. Практика 

направлена на развитие и углубление профессиональных компетенций, связанных с 

различными видами профессиональной деятельности в сфере рекламы и связей с 

общественностью. 

Краткое содержание практики: ознакомиться со структурой и задачами конкретной 

организации, основными формами и методами работы в трудовом коллективе подразделения, 

усвоить функциональные обязанности и нормы профессиональной этики работы в трудовом 

коллективе, подготовить рабочие материалы по ВКР. 

Задачи производственной (преддипломной) практики: 

закрепление теоретических знаний и практических навыков профессиональной деятельности 

в соответствии с профилем подготовки; 

формирование у студентов профессиональных качеств для рекламной и PR-деятельности; 

выявление степени подготовленности выпускника к самостоятельной профессиональной 

работе по специальности; 

специализация по определенному тематическому направлению; 

сбор и подготовка практических материалов для написания выпускной квалификационной 

работы; 

− формирование предварительного варианта текста ВКР. 

Место проведения практики: структурные подразделения по связям с общественностью 

органов государственной власти и местного самоуправления; организации (фирмы), 

специализирующиеся на деятельности рекламы (рекламные агентства, рекламные группы, 

рекламные дизайн-студии, узкопрофильные агентства (медиабаинговые агентства, 

медиасейлеры) и связей с общественностью или приравненные к ним администрацией вуза 

(факультета); предприятия, компании, имеющие в своем составе отделы рекламы и связей с 

общественностью; коммуникационные группы (полного цикла), редакции газет, радио и 

телевидения, пресс-центры и др.; рекламные подразделения средств массовой информации. 

Способ проведения практики: стационарная. Все практики являются стационарными, 

которые проводятся на базе СВФУ или на местах практик, предоставленных организациями в 

соответствии с договорами об организации практик, расположенных на территории города или 

республики. 

Форма проведения: Производственная практика по получению профессиональных умений. 

 

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по практике, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

 

Наиме

новани

е 

катего

рии 

(групп

ы) 

компет

Планируемые 

результаты 

освоения 

программы (код и 

содержание 

компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Оцен

очны

е 

средс

тва 
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енций 

 ОПК-1: Способен 

планировать, 

организовывать и 

координировать 

процесс создания 

востребованных 

обществом и 

индустрией 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов, 

и (или) 

коммуникационн

ых продуктов, 

отслеживать и 

учитывать 

изменение норм 

русского и 

иностранного 

языков, 

особенностей 

иных знаковых 

систем 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ОПК-4: Способен 

ОПК-1.1. Осуществляет 

планирование, 

организацию и 

координацию процесса  

создания 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ  

 

ОПК-1.2. Разрабатывает 

рекламные и PR-тексты  и 

иные коммуникационные 

продукты в соответствии с 

изменениями норм 

русского и иностранного 

языков, особенностей иных 

знаковых систем 

 

ОПК-1.3. Cпособен 

создавать актуальные 

медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационные 

продукты с учетом 

текущих запросов и 

потребностей общества и 

профессиональной 

индустрии 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ОПК-4.1. Анализирует 

социологические данные о 

Знать:  

-   методы планирования, основы 

организации работы, принципы 

координации процесса создания 

медиатекстов и 

коммуникационных продуктов; 

- технологию создания 

медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;  

- логическую структуру, виды и 

способы аргументации, модели 

рекламной аргументации;  

- текущие изменения норм 

русского и иностранного языков, 

особенностей иных знаковых 

систем при подготовке 

медиатекстов, медиапродуктов и 

коммуникационных продуктов; 

 

Уметь:  

- планировать, организовывать, 

координировать процесс 

создания медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;  

- анализировать тенденции 

развития и  запросы рекламной и 

PR-индустрии; 

- создавать медиатексты и 

коммуникационные продукты;  

- отслеживать и учитывать 

изменения норм русского и 

иностранного языков, 

особенностей иных знаковых 

систем при  разработке 

медиатекстов и 

коммуникационных продуктов; 

 

Владеть: 

- навыками планирования, 

организации, координации 

процесса создания медиатекстов 

и коммуникационных продуктов; 

- навыками анализа тенденций 

развития и запросов рекламной и 

PR-индустрии; 

- способностью  создания 

медиатекстов и 

коммуникационных продуктов;  

- информацией об изменениях 

норм русского и иностранного 

языков, особенностей иных 

знаковых систем; 

 

 

Знать:  

- базовые способы и средства 

Норм

оконт

роль 

отчет

а по 

практ

ике 
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анализировать 

потребности 

общества и 

интересы 

аудитории в целях 

прогнозирования 

и удовлетворения 

спроса на 

медиатексты и 

(или) 

медиапродукты, и 

(или) 

коммуникационн

ые продукты 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ПК-2: Способен 

планировать и 

реализовывать 

рекламный и PR-

кампании, 

создавать, 

редактировать и 

размещать 

рекламные 

продукты, спичи, 

PR-тексты, 

оценивать  их 

запросах и потребностях 

общества и отдельных 

аудиторных групп 

 

ОПК-4.2. Использует 

информацию о текущих 

запросах и потребностях 

целевых аудиторий / групп 

общественности, 

учитывает основные 

характеристики целевой 

аудитории в целях 

прогнозирования и 

удовлетворения спроса на 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты 

 

ОПК-4.3. Способен 

составить прогноз по 

спросу на тематические 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты, 

удовлетворяющие 

потребности общества и 

целевых аудиторий  

" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ПК-2.1. Реализует типовые 

алгоритмы проектов в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью  

 

ПК-2.2. Готовит основные 

документы по 

сопровождению проекта в 

сфере рекламы и (или) 

связей с общественностью  

 

ПК-2.3. Использует 

результаты исследований 

для планирования проектов 

получения маркетинговой и 

социологической информации, 

необходимой для анализа  

потребностей общества и 

отдельных аудиторных групп; 

- методы и приемы анализа 

запросов и потребностей 

общества и отдельных 

аудиторных групп; 

- методы прогнозирования и 

удовлетворения спроса общества 

на медиатексты, медиапродукты, 

коммуникационные продукты; 

 Уметь:  

- применять базовые методы 

хранения, переработки 

маркетинговой и 

социологической информации о 

потребностях общества  и 

целевых групп;  

- анализировать данные о 

запросах и потребностях 

общества и отдельных 

аудиторных групп; 

- составлять прогноз и 

удовлетворять спрос общества на 

медиатексты, медиапродукты и 

коммуникационные продукты;  

 

Владеть: 

- информацией о потребностях 

общества и интересах целевых 

аудиторий;  

- навыками анализа данных о 

запросах и потребностях 

общества и отдельных 

аудиторных групп; 

- навыками составления прогноза 

и удовлетворения спроса 

общества на медиатексты, 

медиапродукты и 

коммуникационные продукты; 

 

Знать: 

 - структуру проектирования 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью и особенности 

его продвижения  

 

Уметь: 

 - разрабатывать 

индивидуальный и (или) 

коллективный проект в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью и 
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эффективность при создании 

коммуникационного 

продукта 

 

 

 

 

 

 

 

 

осуществлять его продвижение; 

 

 Владеть: 

 - навыками реализации 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью и способами 

его продвижения; 

 

 

 

1.3. Место практики в структуре образовательной программы 

 

Индекс Наименовани

е дисциплины 

(модуля), 

практики 

Семестр 

изучени

я 

Индексы и наименования учебных дисциплин 

(модулей), практик 

на которые опирается 

содержание данной 

практики 

для которых 

содержание данной 

практики выступает 

опорой 

Б2.О.05 

(П) 

Преддипломн

ая практика  

4 Б1.О.05 Менеджмент  

Б1.О.08 Организация 

командной работы и 

лидерство  

Б1.О.14 Управление 

коммуникационным 

предприятием/отделом  

Б1.О.16 Разработка и 

продвижение контента  

Б1.О.18. Корпоративная 

культура  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.02 Интернет-

копирайтинг  

Б1.В.04 Методика 

преподавания рекламы и 

связей с общественностью  

Б1.В.ДВ.02.01. 

Политическая карта мира и 

этноконфликтология   

Б1.В.ДВ.02.02. Культурная 

антропология   

Б1.В.ДВ.03.01. Психология  

Б1.В.ДВ.03.02. Педагогика  

Б1.В.ДВ.04.01. 

Профессиональное деловое 

общение  

Б1.В.ДВ.04.02. Правовое и 

этическое регулирование 

стратегических 

Б1.О.01 Методология 

научных исследований

  

Б1.О.02 

Межкультурная 

коммуникация в 

профессиональной 

сфере  

Б1.О.03 Управление 

научно-

исследовательской и 

инновационной 

деятельностью  

Б1.О.04 Иностранный 

язык в научной сфере

  

Б1.О.06 Иностранный 

язык в 

профессиональной 

коммуникации  

Б1.О.07 Теория и 

практика 

стратегических 

коммуникаций  

Б1.О.09 Управление 

коммуникационными 

проектами  

Б1.О.10 

Междисциплинарный 

курсовой проект по 

стратегическим 

коммуникациям  

Б1.О.11 История 
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коммуникаций  публичных 

коммуникаций  

Б1.О.12 Брендинг 

и медиаисследования в 

стратегических 

коммуникациях   

Б1.О.13 Цифровые 

технологии в рекламе и 

связях с 

общественностью  

Б1.О.15 Современная 

медиаиндустрия  

Б1.О.17 Разработка и 

реализация 

коммуникационной 

стратегии  

Б1.В.01 Методология 

исследований в 

стратегических 

коммуникациях  

Б1.В.03. Имиджеология

  

Б1.В.ДВ.01.01. 

Социально-

экономические и 

экологические риски в 

Арктике  

Б1.В.ДВ.01.02 

Актуальные проблемы 

циркумполярного мира

  

 

1.4. Язык обучения: русский 

 

 




